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1 Inledning

P4 sommaren 1818 publicerades forsta numret av tidskriften Konst- och Nyhetsmagasin for
medborgare av alla klasser, som gavs ut av friherre Fredrik C. Boije i Stockholm. Tidskriftens
innehdll allt fran noveller, reseberittelser, musikstycken, dikter, heminredning till det rddande
klidmodet i Europa. Klddmodet hade en speciell plats i journalen och i varje nummer publicerades
fyra planscher varav en kolorerad plansch visade det nyaste klidmodet.! Tidskriften presenterade
dven lyx bade i form av foremal och kldder, typiska rubriker var “Luxe-artiklar”.?

Den sé kallade nya lyxen hade véxt fram under 1700-talet i Europa med koloniala och
fabrikstillverkade konsumtionsvaror som blev tillgéngliga for allt fler i samhillet. De nya produkterna
var bland andra socker, tobak, textilier som bomull, mdbler av mahogny och spelkort. Under samma
sekel hade nya umgingesseder formats och konsumtionsbeteendet édndrats.’> Stdndssamhillets
indelning som byggde pa bord luckrades upp och det var ett vixande medelskikt, som framfor allt
bar upp den nya lyxkonsumtionen. Under 1800-talet bérjade bourgeoisien ta over adelns gamla roll
som samhéllets ledande sociala grupp. Det borjade uppstd en storbondeklass och de rikaste bonderna
byggde sina girdar s& de blev herrgardsliknande. I Sverige var det den sa kallade skeppsbroadeln
som bar fram den nya lyxen tillsammans med bland annat storképmén, d&mbetsmén, fabrikorer,
detaljhandlare och borgarfruar. Konsumtionsvarorna spred sig i olika form i flera samhéllsklasser
ocksd péd landsbygden. Resande handelsmén forde med sig utldndska tyger till landsbygden och
bondesténdets kvinnor kunde kopa till exempel sidenband och sjalar.*

Konsumenterna,  affirsmidnnen  och  varuproducenterna  behdvde  nya
informationskanaler d& begiret och behovet pé olika varor 6kade, och for att skapa en efterfrdga pa
nya varor. De forbéttrade tekniska forutsattningarna for att producera och sprida information och
efterfragan pd information forstirkte varandra i positiv mening.® Till exempel i Stockholm hade
affdrerna i borjan av 1800-talet sillan fonster man kunde se in genom, vilket ledde till att man ordnade
auktioner och méssor dar man kunde se pa produkterna. Varuhusen blev vanliga forst i slutet av 1800-

talet och borjan av 1900-talet.b

! Konst- och Nyhetsmagasin for medborgare av alla klasser (KNM) 1818.

2 Magasin for Konst, Nyheter och Moder (MKNM) 1823/24:2, 14.

3 Nyberg & von Wachenfeldt 2015, 7-14.

4 Mansén 2011, 118-120, 156; Nyberg & von Wachenfeldt 2015, 7, 12-15; Ilmakunnas 2012, 216.

3 Strath 2012, 130.

¢ Kaberg 2015, 189-200; Moderna halmhattar som presenterades i Boijes Magasin sades kunna kopas ifrin et mycket
ansedt handelshus i Paris” men inget exakt namn for handelshuset, MKNM 1833:5, 40; Murhem & Ulvéng 2017, 208—
210.



Ett nytt sétt att sprida information om nya varor var modetidskrifterna, som blev en
16sning till behovet av nya informationskanaler. De forsta modetidskrifterna grundades pé 1770-talet
i Frankrike, England och det tyska sprék- och kulturomrddet. I tidskrifterna kunde det finnas
modeplanscher, som illustrerade det senaste modet. Modeplanscher borjade publiceras regelbundet i
den engelska journalen The Lady’s Magazine ar 1770 och under samma A&rtionde borjade
modeplanscher ges ut i kalendrar och sma fickbocker for kvinnor. 7 I borjan var bilderna svartvita,
men senare borjade de fargliggas for hand, vilket gjorde sjélva tidningarna till lyxprodukter.
Modeplanschernas savél som modets centrum var Frankrike, varifran bilderna spred sig till andra
ldnder.® I Sverige var den redan nimnda Fredrik C. Boije en av de forsta att borja ge ut en manatlig
modetidskrift och den kom ocksa att vara en av de mest ldngvariga, utgiven fran ar 1818 till 1844.
Magasinet presenterade inte det svenska modet utan ett europeiskt mode.” 1 Sverige maste man lita
sig pa tidskrifter, brev, noveller, bocker och reseberittelser for att ta del av modet fran Europas

storstider, London och Paris.!°

1.1 Fragestillning och avgriansning

Syftet med denna undersdkning &r att studera den svenska tidskriften Konst- och nyhetsmagasin for
medborgare af alla klasser (1818—1823) och efter namnbytet ar 1823 Magasin for konst, nyheter och
moders innehall och hur den i text och bild formulerade och konstruerade en modern och mondéin
livsstil under forsta delen av 1800-talet. I folkmun kallades tidskriften for Boijes Magasin och hirefter
bendmns tidskriften med detta namn. Jag kommer att behandla tidskrifterna som en helhet trots
namnbytet eftersom redaktoren sjélv pdpekade att det var en och samma tidskrift och ingen fordndring
i innehéllet skedde vid namnbytet.

Jag dr intresserad av att undersoka lyx och smak i tidskriften och hur dessa teman kan
vicka ett konsumtionsbehov hos ldsaren. Vad kan man, utifrin tidskriften siga om det vixande
konsumtionssamhéllet i Sverige under den forsta halvan av 1800-talet? Synen pa lyx dndrades under
slutet av 1700-talet och under 1800-talet och ansdgs inte entydigt harmfullt f6r individen. Sjdlva ordet
lyx anvéndes dock i ndgon man negativt och d4 man talade om lyxkonsumtion och lyxprodukter
anvindes andra ord. Darfor r det av intresse att studera vilken var Boijes Magasins syn pa lyxen och
hur de presenterade lyxen for sina ldsare, ansdg de att lyxen var nadgot harmfullt. Genom att studera

texterna 1 tidskriften fdr man en bild av vad ldsaren borde ha konsumerat for att ingd 1 ett visst socialt

7 Se t.ex. University of Kents blogg om deras forskningsprojekt kring The Lady’s Magazine, Claes et al. 2014.
8 Salo 2005, 7, 16-18.

® Torbacke 2000, 304.

19 Andersson 2013, 146; Persson 2009, 41.



skikt och vad som presenterades som god smak. Orsaken till varfor jag valde just denna tidskrift ar
att den var en av de mest ldngvariga tidskrifterna pa sin tid i Sverige.!! Journalen hade ett brett och
varierande innehall och det &r intressant att reda ut varfor tidningen var sé populér. Det har dérutdver
inte gjorts nagon storre forskning kring tidskriften.

Mina forskningsfragor lyder som foljande: Varifran kom det mode som presenterades i
Boijes Magasin, alltsd ndmndes specifika stdder eller ldnder och varfér nimndes just dessa? Fanns
det en forskjutning i modereportagen fran ett land till ett annat mellan aren 1818 och 1844? Hur
beskrev Boijes Magasin kladmodet och de féremdl som presenterades i reportagen, med vilka ord
och utryck? Vad ansdg Boijes Magasin vara god smak och vilka argument anvéndes till detta? Genom
dessa forskningsfragor kommer det ocksé fram vilken livsstil idealiserades och vad som ansags vara
lyx och vad som var nddvindighet, samt ifall lyxen ansadgs som nagot harmfullt.

Undersokningen bygger pa tidskriftens material om foremal av olika slag — kléder,
accessoarer, mobler och andra féremal medan artiklar och material om maérkvérdiga personer och
kungligheter liksom dikter, fo6ljetonger och dylikt l1dimnas utanfér behandlingen. Jamférande exempel
kan behandlas ur de sistndimnda kategorierna ifall det dr nédvéndigt for forskningsfragorna.

I det forsta analyskapitlet behandlas vilka ldnders klddmode som presenterades for
Boijes Magasins lasare och hur kldderna forevisades 1 tidskriften. Det andra analyskapitlet behandlar
konsumtion ur tidskriftens synvinkel och vilka féremal och lyxprodukter som presenterades.
Slutligen kommer en diskussion om slutsatserna for de tvé analyskapitlen att knytas ihop for att kunna

diskutera hurdan livsstil idealiserades i Boijes Magasin.

1.2 Killor och metod

Utgivaren och redaktoren for Boijes Magasin var friherre Fredrik C. Boije.!? Tidskriften innehéll
bland annat noveller, korta biografiska texter, dikter, reseberittelser, notiser om lyxartiklar och
modebeskrivningar.!3 Namnet Boijes Magasin visade Boijes roll for tidskriften, han var i stort sett
ensam ansvarig for utgivandet och han gjorde storsta delen av litografierna till tidskriften. Varje

nummer inneholl textstycken med bilder, endera i farg eller svartvitt. Tidskriften utkom en ging i

' Torbacke 2000, 304.

12 Boijes namn kan ocksé stavas som Boye, se till exempel Wengstrom 1925, 260.

13 Den moderna definitionen for en tidningsartikel &r inte 1implig d man hinvisar till texterna i Boijes Magasin.
Artiklarna hade en annorlunda struktur och innehéll inte en ingress och brodtext utan endast en brodtext som inte alltid
var uppdelad i stycken. Dessutom anvénde tidskriften ordet artikel som synonym for vara eller foremal, vilket ocksa gor
att ordet artikel inte ldmpar sig for att beskriva texterna. Jag har valt att anvéinda orden reportage, notis och beskrivning
dé jag hanvisar till vad i en modern tidskrift skulle kallas for artikel.



mdnaden i formatet kvarto,'* och varje nummer hade fyra sidor. I och med namnbytet &r 1823
dndrades magasinets format till oktavformat,'® for att det skulle vara ldttare att skicka tidskriften till
landsbygden.!® Namnbytet motiverades inte for ldsarna. En méjlig orsak kunde ha varit att Boije ville
lyfta upp modet och gora klart att kladmode var en viktig del av innehéllet.

Tidskriften gjorde modetrender, litteratur och konst tillgidngligt for ett vixande antal
kulturella konsumenter i Sverige och i Finland. Enligt magasinets prenumerantforteckning léstes den
mest av Overklassen. Prenumeranterna presenteras narmare i kapitlet 2.3. I och med formaténdringen
ar 1823 hade tidskriften étta sidor text med tillhdrande planscher och innehéllet forblev i stort sett det
samma. Planscherna hade en stor betydelse da stentryck blev allt vanligare och det var vanligt att man
stdllde fram tidningarna i hemmen si att besokarna kunde beundra planscherna. Enligt historikern
Britta Hammar var tidskriften Sveriges forsta modetidskrift och hon beskriver den som en av de
vackraste tidskrifter som nagonsin funnits i Sverige.!’

Da tidskriften bytte namn ar 1823 ville Boije ocksa byta utgivningstiden och istéllet for
att drgédngarna borjade 1 juni ville han att drgdngarna borjade i januari. Detta betydde att argdngen
som bdrjade 1 juni ar 1823 fortsatte dnda till slutet av ar 1824 och foljande &rgéng borjade i1 januari
1825. Argéngen som borjade i juni &r 1823 var alltsd en dubbelérging. Allt som allt utkom 26
argangar av Boijes Magasin. Alla argdngar hade 12 nummer utom argdngen 1823/1824 som hade 18
nummer. Da tidskriften gavs ut under namnet Konst- och Nyhetsmagasin for alla klasser hade
argangarna i genomsnitt 48 sidor. I och med namnbytet steg antalet sidor per argang. Dubbelargdngen
1823/1824 hade 143 sidor. Mellan dren 1825 till 1835 varierade sidantalet mellan 94 och 97 sidor. I
argangen 1836 skedde en rejél 0kning i sidantalet, argangen hade sammanlagt 190 sidor och mellan
dren 1836 till 1844 varierade sidantalet mellan 190 sidor och 191 sidor.!®

Denna unders6kning kombinerar kvantitativ och kvalitativ innehdllsanalys av
argangarna genom ndrldsning av artiklarna om varor av olika slag — kldder, accessoarer, mdbler och
dylikt i Boijes Magasin. Jag har valt bdde kvantitativ och kvalitativ analys eftersom dessa tva metoder
kompletterar varandra.!”® T den kvantitativa undersokningen gillande kladmodet har jag valt att g

igenom alla nummer av tidskriften for att fa en klar bild av eventuella fordndringar och for att fa reda

14 En kvarto kan jimforas med A4-formatet, Palm s.a. Kvarto var det vanligaste formatet under 1700-talet bade for
nyhetstidningar och tidskrifter, Oscarsson 2007, 59.

15 Oktavformat ir vanligtvis som A5-formatet. B&de i formaten kvarto och oktav kan bladstorleken variera pa grund av
det ursprungliga arkets storlek, Palm s.a.

16 MKNM 1823/24:1, 1.

17 Hammar 1979, 54; Lundell kategoriserar Boijes Magasin som en familjetidskrift. Med familjetidskrift menar han
tidskrifter dér illustreringen borjade spela en storre roll och tidskrifterna innehdll en del direkta nyheter, Lundell 2008,
67.

18 KNM 1818-1822; MKNM 1823-1844.

19 Allwood 2004, 19.



pa varifran modet som presenterades i tidskriften kom ifran, och vilka stider som ndmndes i
rubrikerna och underrubrikerna. Att en argang var en dubbelargdng kommer mojligtvis att paverka
resultatet. I den kvalitativa analysen tar jag bland annat fasta pd virdeladdade for att reda ut hurdan
tidskriftens syn pa féoremélen var och hur féoremélen beskrevs. Jag kommer ocksa att granska nér och
hur ordet smak och lyx anvéndes.

For en djupanalys av kédllmaterialet har jag for den kvalitativa undersokningen géllande
klidmodet pa basen av resultatet fokuserat pa de tre stdder som nimndes oftast i modebeskrivningarna
for att svara pa frdgorna kring hur klddmodet presenterades och varfor vissa stiders mode
dominerade. For den kvalitativa analysen géllande foremal/varor har jag valt ut exempel frén
kédllmaterialet for att analysera mer ingdende lyx och smak. Jag beaktar i vilken kontext &mnen tas
upp. Jag har last igenom argingarna och i undersdkningen tog jag fasta vid ord och satser for att se
om det eventuellt fanns regelbundenheter eller monster i tidskriftens innehall.?° Jag grupperar
reportagen 1 Boijes Magasin sa att det forsta analyskapitlet behandlar klidmodet och varifran det
nyaste modet kommet ifrdn. Andra analyskapitlet behandlar de varor som férekommer i tidskriften

samt lyxkonsumtionen.

1.3 Tidigare forskning

Det finns inte mycket forskning om svenska modetidskrifter frdn borjan av 1800-talet eller om Boijes
Magasin. Historikern Gudrun Andersson har skrivit en artikel om Boijes Magasin som baserar sig
frimst pd modet i tidskriften och dess betydelse for borgerskapet. Enligt Andersson ger Boijes
Magasin en tydlig inblick 1 borgerskapets kultur. Det tidiga 1800-talet var en tidsperiod som i Sverige
ses som den formativa fasen for borgerskapet.?! Daniel Purdy och Michael North har forskat kring
den tyska tidskriften Journal des Luxus und der Moden, som gavs ut av Friedrich Bertuch mellan
dren 1786-1826 och tidskriften hade manga likheter med Boijes Magasin.*? 1 sin studie forklarar
North termen kulturkonsumtion dér kommersialisering och ett 6kat kulturutbud utgjorde mojligheten
for kulturkonsumtion. Analysen kring kulturkonsumtion behandlar till exempel utbudets bredd och
variation och den identitet som formedlas via kulturkonsumtionen. Termen inkluderar bade materiella

ting och upplevelser, vilket ger en bra inblick i det sociala livets bekantskapskrets och skyldigheter.?

20 Allwood 2004, 13-14.

2l Andersson 2013, 143-156. Borgerskapets betydelse indrades under 1800-talet och gick fran att ha betytt de
personerna med rittighet att bedriva handel, naringsverksamhet osv, till att vara en social klass, se t.ex. Strath 2012,
251-253.

22 North 2008; Purdy 1998.

23 North 2008, 1-4.



Presshistoria har behandlats bland annat i verken Den svenska pressens historia 1. I
begynnelsen (tiden fore 1830) och i Den svenska pressens historia 2. Aren dd allting hinde (1830~
1897).2* Mer allménna verk om Sveriges historia under 1800-talet sisom Elisabeth Manséns Sveriges
historia 1721-1830 och Bo Straths Sveriges historia 1830—1920 dr av nytta for denna undersdkning
samt litteratur om kulturhistoria under 1800-talet, till exempel delarna Gustavianska tiden och Karl
Johantiden i serien Signums svenska kulturhistoria.?’

Konsumtion och dess historia har behandlats i stora midngder men borjan av 1800-talet
har blivit till en del i skymundan i forskningen. Johanna Ilmakunnas har behandlat adelns konsumtion
i Sverige genom att studera slikten von Fersens konsumtionsbeteende under 1700-talet. Ulla [jis har
forskat kring den Viborgska slikten Hackman och deras konsumtionsbeteende.?® Annan litteratur
som &r intressant for mitt &mne ar Det svenska begdret. Sekler av lyxkonsumtion, ett verk om lyxens
inverkan pa nationalekonomin i Sverige genom mode och klédder, redigerat av Klas Nyberg och Paula
von Wachenfeldt.?” Lyxkonsumtion behandlas i 4 Taste for Luxury in Early Modern Europe, som ar
redigerad av Johanna Ilmakunnas och Jon Stobart. I verket behandlas lyxkonsumtion och smak i
17001800 talets Europa.?®

Thorstein Veblen behandlar den arbetsfria klassen och sociala attityder och virden som
iakttar missbruk av rikedom och observerar de olika sitt som resurserna i det moderna samhillet
slosas bort. Han anvinder bland annat termen conspicuous consumption.”® Exempelvis Gudrun
Andersson tolkar conspicuous consumtion som ostentativ konsumtion eller statuskonsumtion.® Lars
Holmberg har skrivit verket Teorier om mode. Stil som historiskt och teoretiskt objekt, dér
modehistoria behandlas i kortfattat men tyngdpunkten ligger pd diskussioner kring till exempel Georg

Simmel och Pierre Bourdieus relation till modeteorier.3!

1.4 Teori och begrepp

Sociologen Herbert Spencer ansig att allt mode handlade om imitation. Han forklarade modets
spridning med den sa kallade trickle down-teorin dar de ldgre samhéllsklasserna pa olika sétt forsokte

imitera de hogre samhillsklasserna. Detta gjorde att de hogre samhillsskikten drev modet framat

24 Gustafsson & Rydén 2001; Nordmark 2001; Torbacke 2000.

23 Brown 2007; Oscarsson 2007; Lundell 2008; Mansén 2011; Strith 2012.
26 [jds 2017; Tjés 2018; [lmakunnas 2012.

27 Nyberg & von Wachenfeldt 2015.

28 [lmakunnas & Stobart 2017.

2 Veblen 1994 (1899).

30 Andersson 2010, 148.

31 Holmberg 2008.



genom att vara annorlunda och ha det allra senaste till exempel gillande kldder och mobler, och da
de lagre klasserna hade tillgang till samma plagg eller firg s& blev det ute.>? For de ldgre klasserna
var klddmodet det léttaste séttet att imitera de hogre klasserna.’* Modets tyngdpunkt handlade om
social kontroll, vilket betydde att de hogre klasserna i samhéllet var de som dirigerade de ovriga
klassernas smak.3*

Enligt sociologen Georg Simmel, som studerade héndelser i sin samtid, var modet en
social relation och ett létt sétt att sticka ut fran andra och klédseln var samhillsklassernas sitt att
sarskilja sig fran varandra. Simmels viktigaste tolkningar om modet i samhéllsstrukturen var
relationen mellan klassamhillet och modet och att konsumtionen i storstiderna forflyttades fran en
overklass till en viixande medelklass. Det viicktes nya behov att visa upp sig. Overklassen och den
lagsta klassen var av olika skil for ldngsamma att f6lja modets fordndring och darfoér var den
formogna medelklassen och de stigande lagre klasserna modets dragkrafter. Detta betydde att det sa
kallade massmodet holl pé att fodas, dér det inte mera i stora drag fanns ett imiterande av klasser.®

Sociologen Pierre Bourdieu var en av de viktigaste sociologiska ténkarna pa 1900-talet.
Hans nyckelbegrepp, habitus, filt och kapital utgjorde strukturen och forhéllandena till de sociala
kontexterna han studerade. Han ansig att dven de ldgre grupperna kunde skilja sig fran de hogre
genom konsumtion. Habitus &r ett inldrt system som styr smaken och konsumtionsvalen. Systemet
bestar av sociala erfarenheter som kan vara bade personliga och kollektiva som &r strukturerade av
ens uppvixt eller utbildningsupplevelser. Samhillet dr delat i1 olika félt med separata regler och
vérderingar. Nér en avgransad grupp individer eller institutioner kimpar om nagot som ér gemensamt
for dem existerar ett socialt fdlt. Enligt Bourdieu bestims smak samhilleligt, alltsd adr det en
klassfrdga. Det kan ses som en vgrorelse, dels liknande den tidigare ndmna trickle down effekten,
att eliten ar forst med sina preferenser for ndgot exklusivt som sedan den stora massan borjar ta efter.
Da sénks vérdet och eliten méste hitta ndgot nytt som skiljer dem frdn massan. Bourdieu skiljer at tre
olika smaker, den legitima smaken, medelklassens smak och den populdra smak och det maste alltid
finnas en skillnad mellan allmidnhetens outvecklade smak och Overklassens smak. Den legitima
smaken hor till eliten och den kan inte acceptera sddant som de lagre klasserna gillar.3¢

Tva begrepp ér av storsta vikt for denna undersokning, ndmligen smak och lyx. Svenska
Akademiens ordbok definierar smak som “’sinne eller kénsla for vad som i nigot estetiskt avseende

(till exempel 1 frdga om mat, kldder eller upptradande) ar lampligt eller passande eller riktigt”. Forsta

32 Purdy 1998, 127; Spencer 2004 (1902), 328.
3 Simmel 1986 (1911), 31.

34 Holmberg 2008, 178-180.

35 Simmel 1986 (1911), 12, 15.

36 Bourdieu 2010 (1984), xviii, xix, 8, 49, 70.



gdngen smak namndes i text i denna bemirkelse pa svenska var &r 1679.>7 Smak eller stil kan ocksa
ses med nationella villkor, speciellt italienska, franska och engelska. Fore nationalismen och
nationalstaterna var smaken redan bunden till nationella egenskaper.3®

Ordet lyx hirstammar frin det latinska ordet /uxus. Med lyx anser man stat och prakt
och till exempel overflod eller dverddd i sétt att leva eller upptrdda. Lyx kan ocksd vara nagot
konkretare, ndgot som dr dverdrivet elegant eller dyrbart och det hor inte nddvindigt till en normal
levnadsstandard, speciellt om det dr frdga om moderna bekvamligheter, prydnadsforemél och
heminredning. Ordet lyxartikel nimndes forsta géngen i skriven text pa svenska ar 1818 och
motsatsen till ordet dr behovsartikel.>

Michael North diskuterar kring tvd nyckelbegrepp for kulturen i allménhet under 1700-
talet ndimligen Moden och Luxus. Moden syftade i borjan pa klidmode men under 1700-talet vidgades
termen att omfatta smak och livsstil i allmidnhet. Ordet Luxus forlorade sin negativa laddning under
samma tidsperiod.*® Johanna Ilmakunnas och John Stobart problematiserar betydelsen av lyx, luxury,
i boken A Taste for Luxury in Early Modern Europe. Lyx var mer relativ dn absolut och den var
beroende av plats, tid, kopkraft och pa kulturella och politiska normer. Detta kan forklaras genom att
handelsmannens vara eller lyxmaterial var for en herreman snyggt och enkelt; 6verdriven anvindning
av silver och guld var hogfardigt for en aristokrat men nddvéndigt i uppvisandet av den suverdna
makten. Definitionen av lyx ir alltsd beroende av konsumenten savél som produkten. Det handlade
ocksa om fragan gillande sambandet mellan privat och offentligt och att lyx hade ansenlig moralisk,
ekonomisk och social betydelse pd 1600- och 1700-talen. I Europa pagick en debatt om lyxprodukters
egenskaper och hur det paverkade ekonomin och samhéllet. Man borjade sméningom Overga fran att
se lyx som ndgot harmfullt mot den nationella ekonomin, till att den var en viktig del av den

ekonomiska tillvixten.*!

37 SAOB, ”Smak”.

38 Ilmakunnas & Stobart 2017, 3-5, 12.

3 SAOB, "Lyx”.

49 North 2008, 45-48.

41 Berg 2005, 31; Ilmakunnas & Stobart 2017, 2.



2 Bakgrund

Tidskrifterna fick en allt storre roll i samhaéllet under slutet av 1700-talet. Daniel Purdy har granskat
kring hur det blev nddvindigt i det tyska sprak- och kulturomrédet for bade méin och kvinnor, att 14sa
och ha kunskap om manga olika tidskrifter och modepublikationer. Tidskrifterna definierade hur man
skulle uppfora sig och kli sig i offentligheten. Genom att 14sa modetidskrifter fick man snabbare
information om lyxprodukter dn via importorer, och det var sdledes inte bara de personer som reste
som fick information om bland annat de nyaste bockerna, foremélen och kldderna.*? Historikern
Gudrun Andersson forklarar fenomenet med hjdlp av termen konsumtionsrevolution. Lisarna fick ta
del av informationen i litterdr form, langt innan ekonomin i det egna landet hade hunnit med. Lasarna
fick genom modejournalerna en inblick i den moderna konsumtionen, dess utbud och trender. Oavsett
de egentliga ekonomiska omstdndigheterna i det egna landet, blev ldsarna delaktiga i
modekonsumtionen genom att ldsa modetidskrifter.*?

Modetidskrifterna forde med sig kunskap om nya konsumtionsprodukter och sérskilt
lyxprodukter till konsumenterna, vilket paverkade att efterfrdgan pd lyxprodukter blev storre. Den
véixande efterfragan ledde till att man borjade producera lyxprodukter i billigare varianter sé att de
lagre klasserna dven skulle ha rad att kopa liknande varor, ett fenomen som existerar dn idag. Av detta
foddes det en ny klass; de som hade stora behov men smé resurser. I slutet av 1800-talet fanns det
inte lika skarpa sociala grinser kring klddseln som tidigare. Det rddde inte mera samma offentliga
regler och lagar, som i borjan av arhundradet hade reglerat hur man skulle kl4 sig och dven de sociala
normerna hade foréndrats. Dessutom var tillgdngen till material och produkter mycket storre.

Modeplanscherna, som borjade utges i firg, bidrog till behovet av nya produkter.**

2.1 Periodiska publikationer under 1800-talet

I slutet av 1600-talet kunde man hos gravyrhandlaren eller i boklador i Paris kopa modeplanscher,
som forestillde allt fran senaste hovmodet, hovfester till interidrer fran aristokratiska hem. Dessa
modeplanscher blev populéra runt om i Europa och genom dem sag man hur en standsperson skulle
kla sig, upptrdda och vad man skulle konsumera. Detta var fore modeplanscherna borjade publiceras
i tidskrifter.*> Under senare delen av 1700-talet sdldes bildtryck i olika slag ocksd som samlarobjekt

som skickades via posten och blev kopierade runt om i Europa. Enligt Patrik Steorn bidrog dessa

42 purdy 1998, 3-7.

4 Andersson 2013, 146.
4 Taylor 2002, 67.

4 Brown 2007, 391.



bildtryck till att etablera en kontinental typ av modekultur i Sverige. Tryckbilderna, som spred sig
over nationella granser och till nya omgivningar, forde med sig bdde det symboliska modekonceptet
samt de materiella modeplanscherna. Via planscherna fick svenska stdndspersoner kunskap om det
europeiska klddmodet och harstilar och dessutom gav de upphov till humoristiska tolkningar,
kopieringar och forde med sig en skepticism kring det vixande modet.*¢

Tack vare de nya tryckmetoderna under 1800-talet borjade tryckbilderna sprida sig runt
Europa. P4 1700-talet anvéndes dnnu bland annat kopparstick och trasnitt som tryckmetoder. I borjan
av 1800-talet tog stentrycket, dven kallad litografi, dver som tryckmetod. Litografin tdlde stora
upplagor s& den var till exempel ldmplig for att trycka en tidskrift.*’ T Europa var litografi mycket
populdrt och tekniken gjorde arkitektur-, landskaps-, och folkbeskrivningar populdra eftersom de
spred sig som stora upplagor fran land till land. Litografin fungerade ocksa bra for till exempel kartor,
noter, etiketter, byggnadsritningar och planscher. Man kunde trycka upp dem i stentryck, pa samma
sétt som material med politiskt innehall, som till exempel propagandabilder och karikatyrer.*®

1800-talet blev ett banbrytande sekel for den svenska dagspressen. Tidskriftsomradet
hade inte lika stora genombrott utan det priglades av mer fortlevande traditioner. I mitten av 1800-
talet bkade modejournalerna i antal och illustrationerna hade en stor betydelse for dem. I dagspressen
var illustrationer séllsynta dnnu i mitten av 1800-talet.*” Antalet periodiska publikationer i Sverige ar
1800 var cirka 40 stycken och &r 1810 var antalet cirka 60 stycken. Fran detta steg antalet periodiska
publikationer varierande och &r 1830 fanns det cirka 100 publikationer. Mellan aren 1810 och 1830
fanns det sammanlagt kring 290 olika periodiska publikationer men stdrsta delen var kortlivade. Mer
an hélften av publikationerna under denna tidsperiod existerade under tva ar och bara 35 stycken
existerade under hela tidsperioden 1810-1830. Formatet av publikationerna varierade, i
nyhetstidningar var det vanligare med formatet kvarto och tidskrifterna anvédnde sig av formatet
oktav. Sidantalet var ofta storre i tidskrifterna och sidantalet kunde variera frdn nummer till nummer.
Tidskrifternas utgivning varierade mellan vecko-, fjortondags- och manadsutgivning. Oregelbunden
utgivning forekom ocksé.>

De flesta tidnings- och tidskriftsstarter var enmansforetag och det krivdes inget stort
kapital for att starta en tidskrift eller tidning. En av orsakerna till publikationernas korta livsldngd var
bristen pa prenumeranter. Det fanns ménga olika sétt som utgivarna forsokte locka prenumeranter pa.

Ett sétt var att utgivaren bad prenumeranter om understdd i form av insdnt material, som sedan skulle

46 Steorn 2013, 226-230, 234.

47 Johannesson 1978, 12, 23.

48 Laitala 1994, 100.

49 Gustafsson & Rydén 2001, 12; Nordmark 2001, 114; Torbacke 2000, 219-222.
30 Torbacke 2000, 243244,
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inforas gratis 1 tidskriften. Detta var ett sétt att tillfredsstdlla 14sarnas olika 6nskemal om l4sning. En
annan idé om hur man kunde locka ldsare var att inféra prenumeranternas namn, yrke eller titel och
vistelseort och pa detta sitt fa ihop en forteckning av prenumeranter. Denna lista kunde sedan sittas
in 1 publikationen for att visa upp dess spridning till olika orter och enstaka prenumeranter pd mer
avlagsna platser.’! Med tanke pa publikationernas utgifter var det viktigt for dem att ha en tillrackligt
stor prenumerantbas.’? Boijes Magasin hade ingen reklam i tidskriften vilket betydde att den hogst
sannolikt var l&ngt beroende av prenumerantbasen for att fa inkomster.

Under 1810-talet borjade, vid sidan av den litterdra och politiska pressen, nya tidskrifter
dyka upp och Boijes Magasin var en av dessa. Redaktorerna borjade sikta in sig pad &mnesomraden
och ldsekretsar som tycktes sakna ett sprakror. Det fanns ocksé ett intresse att oka tidskrifternas
lattillgénglighet bade utseendemaissigt och sprakligt. Det fanns till exempel malséttningar att nd en
viss lasekrets baserad pa sociala och ekonomiska skikt.>

Ar 1810 grundades halvveckobladet Elegant-Tidning, som ansag sig var avsedd for
Stockholms och Uppsalas ldsarkrets. Modenyheter, poesi, biografier och recensioner horde till
bladets innehdll. Tidningen slog dock aldrig igenom och den lades ner efter ett halvér. Priset for
prenumerationen var en riksdaler och 16 skilling banko. Veckotidningen Journal for Konster, Moder
och Seder utkom ar 1815 och den ville avsta frén vetenskap och politik och istéllet koncentrera sig
pa berittelser, sagor, anekdoter, recensioner, teaternotiser och etikettsfragor. Tidningen kostade tva
riksdaler banko for ett kvartal (13 nummer) och journalen hade illustrationer i form av kopparstick.
Conversationsbladet utkom 1 elva ar mellan dren 1822—-1833 och upplagan varierade mellan 160 till
580 tidningsexemplar. Innehéllet var allt mellan teater, musik, nyheter och mode samt férgade
planscher med dammode. Liknande innehall hade d&ven manadsskriften Athenaeum, (1825-1827) som
kom ut i tvd och ett halvt &r med en upplaga mellan 300 och 500 exemplar.>*

Under aren 1823—1824 utgavs Tidskrift for Litteratur, Konst, Luxe och Moder som hade
som mal att ge tidsfordriv at ldsaren under lediga stunder. Priset for prenumerationen var elva
riksdaler banko for en &rging. Ar 1824 hade tidskriften en upplaga pa 610 tidningsexemplar.
Tidskriften saknade illustrationer, vilket frdmst berodde pa att man ville halla
prenumerationskostnaderna nere. Trots detta lades bladet ner foljande &r. Ar 1824 grundades

Stockholms Tidning, som medvetet var riktad till ldsare i huvudstaden. Innehallet behandlade politik,

3! Torbacke 2000, 281-282, 299-300.

32 Tommila & Kerdinen 1974, 89.

33 Lundstedt 1895, 151; Lundstedt 1896, 19; Torbacke 2000, 231, 290-294; Waller 2001, 175, 200.
>4 Lundstedt 1896, 2, 28; Torbacke 2000, 231, 290-294; Waller 2001, 78, 61.
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konst, smak och vetenskap och upplagan var som storst ar 1829 pd 660 tidningsexemplar och
ddrutover allt mellan 500 och 650 tidningsexemplar.>?

Boijes Magasin horde till samma genre som de ovanndmnda tidskrifterna. Det som
bland annat skiljde tidskriften fran de andra var Boijes Magasins livslangd. Tidskriften hade ocksé
ett 14gre pris én till exempel Tidskrift for Litteratur, Konst, Luxe och Moder trots att den sistndmnde
tidskriften inte publicerade nigra bilder. I jimforelse med Stockholms Tidning och Elegant-Tidning,
som dels skrev om samma teman som Boijes Magasin, men var riktade till lasare i Stockholm och
Uppsala, var Boijes Magasins lisekrets mycket bredare med prenumeranter runt om i Sverige samt
Finland.

Svenska modejournalerna dkade i antal i mitten av 1800-talet. Tidskriften Stockholms
Modejournal grundades av Albert Bonnier r 1843 och utkom till &r 1852. Upplagan for journalen
var fran 500 upp till 1040 exemplar. Tio ar senare grundades Nyaste Journal for Damer, som utkom
mellan &ren 1854 till 1862 med en varierande upplaga pa 290 till 1080 tidningsexemplar. Tidskriften
Penelope utgavs 1 Helsingborg fran ar 1854 till 1861 och den innehdll bland annat broderi-, stick-
och virkmonster samt modeplanscher. Upplagan var som storst 1859 med 1040 exemplar medan den

annars varierade mellan 330 till 1000 exemplar.>¢

2.2 Fredrik C. Boije och Boijes Magasin

Fredrik Boije (1773—-1857) tjdnade vid det svenska regementet i bland annat Hannover och Pommern
under borjan av 1800-talet men ldmnade sin militirtjanst for att kunna dgna sig 4t litterdr och
konstnérlig verksamhet. Han var kammarherre hos drottning Charlotta ar 1816 och hans néra relation
till hovet kan ocksa ses i att kung Karl XIV Johan (1763-1844), kronprinsen Oscar (1799-1859) och
prinsessan Sofia Albertina (1753—1829) stod som prenumeranter i Boijes Magasin.”’

Boijes forsta litterdra forsok var redan ar 1797, en icke tryckt berittelse om det
trettiodriga kriget vid namn Militdiriske samlingar och ar 1804 gav han dven ut Handbok for dragon-
och infanterieofficerare. Han gjorde dndé sitt konstndrsnamn uteslutande som grafiker. Boije var
forst i Sverige med att vilja sprida allménbildning i form av en bildtidning och av detta féddes Konst¢-
och Nyhetsmagasin for medborgare av alla klasser. Boijes Magasin kan ses som en foregangare till
de senare illustrerade tidningarna under 1850- till 1870-talet och de moderna tidskrifterna. Vid sidan

av att ge ut modemagasinet hann Boije ge ut ménga andra arbeten, till exempel Grundlig undervisning

for fruntimmer at forfdardiga alla slags arbeten i papp till nytta eller tidsfordrif (1830), Mdlare-

35 Lundstedt 1895, 151; Lundstedt 1896, 19; Torbacke 2000, 231, 290-294; Waller 2001, 175, 200.
56 Nordmark 2001, 114-115; Waller 2001, 152, 157, 174.
57 Wengstrom 1925, 260; KNM 1818, forteckning dver prenumeranter.
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lexikon til begagnande sasom handbok for konstidkare och taflesamlare (1833) och Prinsessans
ABC-bok (1835).%8

Trots att tidskriften kallades Boijes Magasin och méinga forskare ser den som ett
enmansprojekt, fanns det olika personer som hjélpte honom med det redaktionella arbetet. Bland
medarbetarna fanns bland annat Sophie Ahlbom, Constance von Strussenfelt och Charlotte Berger.
Berger skrev under signaturen Ch****** ' och hon medverkade ocksa i andra tidningar och tidskrifter,
bland annat i Aftonbladet.>® Bergers underskrift fanns i en del av texterna i Boijes Magasin men langt
ifrén alla texter hade en underskrift. Det gir déarfor inte att faststilla hur mycket Boije sjdlv skrev och
hur ménga texter som var skrivna av medarbetarna. ®° Dessutom var det inte ovanligt att tidskrifterna
lanade texter av varandra utan att ndmna detta. Boije var for det mesta en reproducerande gravor och
de som bidrog med originalarbeten for tidskriften var bland annat J. G. Ruckman, J. V. K. Wahlbom,
A. K. Wetterling, K. F. Akrell och V. M. Carpelan.!

2.3 Prenumeranterna av Boijes Magasin

Enligt prenumerantforteckningen for Boijes Magasin &r 1818 hade tidskriften 435 prenumeranter det
forsta dret. Tidskriften kunde bara kdpas via en prenumeration men ur forteckningen ser man att det
fanns bokhandlare som prenumererade pa fler exemplar, formodligen for att silja dem vidare.®?
Fredrik Boije hade redan i april &r 1818 gjort reklam for utgivningen av tidskriften. 1 Allmdnna
journalen fanns en anmélan att ett nytt verk med namnet Konst- och Nyhetsmagasin for medborgare
av alla klasser skulle utges och varje nummer skulle innehélla fyra planscher, av vilken en skulle
vara kolorerad, och priset skulle vara lagre dn vad den franska modetidskriften Journal des Dames
kostade.®* Boije ville gora ett inhemskt verk for de svenska ldsarna. Genom att ha ett lagre pris ville
han locka dem som ldste den franska tidskriften att vdlja en inhemsk tidskrift men ocksd dem som
inte hade rdd med en prenumeration fran utlandet.

Stdderna ddr det fanns prenumeranter var: Bords (en prenumerant), Karlskrona (69),
Karlstad (17), Christiania (idag Oslo, en prenumerant som prenumererade pd 15 exemplar),
Kristianstad (25), Falun (21), Gavle (6), Goteborg (16), Jonkoping (18), Kalmar (en prenumerant som
bestillde 12 exemplar), Malmo (14), Nykoping (21), Skara (3), Stockholm (143), Uppsala (en

8 Wengstrom 1925, 260.

59 Torbacke 2000, 292.

60 MKNM 1836:5, 34; Bland annat Bergers mest kéinda dikt Korset pd Idas grav”, en ballad i den forromantiska stilen
publicerades i Boijes Magasin, Lindstrom 1922.

l Wengstrom 1925, 260.

62 KNM 1818, forteckning dver prenumeranter.

6 Dal 2001, 63.
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prenumerant som bestéllde pd 10 exemplar), Wennersborg (idag Vianersborg, 2 prenumeranter),
Vistervik (17), Visteras (6), Abo (40) och Orebro (10). Aven de pa landsbygden naddes av modets
nya vindar. For varje stad kunde man ldsa prenumerantens efternamn, for de flesta d&ven fornamnets
initialer och dérefter personens eventuella titel. Om personen prenumererade pa mer én ett exemplar
fanns det antecknat efter namnet. Till exempel bokhandlare Hjelm fran Christiania hade prenumererat
pa 15 exemplar. 61 stycken kvinnor hade prenumererat pa Boijes Magasin. Tre olika laseséllskap
fanns med bland prenumeranterna, en av dessa var i Karlskrona® och tva i Stockholm.®> Den stora
méngd prenumeranter i Karlskrona kunde ha berott pa Boijes militéra karridr och kontakter samt att
hans fru Ulla Hjerta var fodd i staden och pd sé sétt var knuten till staden. Ulla Hjerta stod som
prenumerant i Stockholm, dér paret bodde.5°

Enligt forteckningen prenumererade dven Karl XIV Johan, kronprinsen Oscar och
prinsessan Sofia Albertina pd tidskriften. Kungen prenumererade pa 30 exemplar, prinsessan pa tvé
exemplar och kronprinsen pa ett exemplar. Troligen delade kungen ut tidskriften vid hovet eller sa
hade han ndgon ekonomisk orsak till att stoda tidskriften. Utifran prenumerantforteckningen var det
omdjligt att veta vilka som egentligen léste tidskriften eftersom prenumeranten inte behdvde vara
lasaren, speciellt gdllande ldsesdllskapen, bokhandlarna och familjerna. Varje sélt exemplar kunde ha
mellan 10 och 20 ldsare och darfor gav inte prenumerantméngden ett definitivt tal om antalet ldsare.5’
Mellan &ren 1825 och 1844 varierade upplagans storlek mellan 760 tryckta exemplar och 430 tryckta
exemplar (se bilaga 1).

Storsta andelen prenumeranter horde till samhillets 6vre skikt. De fanns titlar fran
grevar, baroner, majorer och kaptener till kyrkoherdar och brukspatroner. Bland tjdnstemén fanns det
allt frdn notarier, assessorer till olika sekreterare. Manga handlanden, som bokhandlare och
grosshandlare var ocksa prenumeranter. Kvinnorna hade titlar som grevinna och friherrinna till
borgmistarinna och krigsradinna. Storsta delen av kvinnorna var ndmnda som fru, froken eller
demoiselle.%® Allmogen var franvarande fran prenumerantlingden och en mojlig orsak till detta var
att de inte kénde sig som en del av det Boijes Magasin skrev om och presenterade, och inte av den

orsaken det att de inte kunde 14sa.®’

64 Karlskrona ldseséllskap grundades ar 1794 och slutade med verksamheten &r 1863. Sillskapets boksamling pé cirka
9000 volymer dr idag Sveriges dldsta bevarade av sitt slag. Konst- och Nyhetsmagasinets forsta argdng finns dven
bevarat i sillskapets samling samt Fredrik Boijes verk Grundlig undervisning for fruntimmer at forfirdiga alla slags
arbeten i papp, til nytta eller tidsfordrif. Med plancher, Carlskrona Lasesillskaps Bibliothek.

85 KNM 1818, forteckning éver prenumeranter.

% Andersson 2013, 143.

67 KNM 1818, forteckning dver prenumeranter; Persson 2009, 40—41; Purdy 1998, 11; Torbacke 2000, 292.

% Froken anvindes om en ogift adelskvinna dnda fram till 1860-talet, demoiselle om kvinnor som var déttrar av oftilse
stdndspersoner och fru kunde anvindas savil om en adelsmans eller en stdndspersons maka, Wirilander 1982, 117,
SAOB, fru”, ”froken”, “mamsell”.

% Oscarsson 2007, 69.
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Priset for prenumerationen var nio riksdaler banko per argang.”® T jimforelse s& var
priset pa en oxe lite mer, cirka elva riksdaler banko och en tunna vete var cirka sex riksdaler banko.
Nio riksdaler banko var motsvarande summa som méanadslonen for en maskinist pa en dngbat.”! Det
var alltsé inte en billig tidskrift att prenumerera pa och priset pé tidskriften var troligen en orsak till
att de ldgre klasserna inte hade rdd med en prenumeration. De som ldste tidskriften hade pengar att
spendera och tid att hdlla pa med fritidssysselsdttningar och hade bade ett intresse och en mdjlighet

att folja det internationella modet som presenterades i Boijes Magasin.

2.4 Konsumtionens tillvaxt fran 1700- till 1800-talet

Under 1700-talet var ekonomin i Sverige strikt reglerad med begrinsade antal afférer,
affarsinnehavare och reklam. Det fanns en stor mdngd dverflodsforordningar, tullavgifter och andra
hoga avgifter som reglerade handeln. En storre efterfragan av varor véxte tack vare den nalkande
industrialiseringen. Det fanns en stor efterfragan pa nya produkter men problemet var det rddande
merkantilistiska idealet, som gjorde att myndigheterna forsokte begrinsa importen och
konsumtionen. Idén bakom detta var att pengarna skulle komma in men inte g ut genom import av
varor. Man ville forstirka den inhemska produktionen. Overflodsforordningarna bérjade under 1700-
talet anses vara fordldrade men Sverige var en av ldnderna som stiftade nya forordningar. Under
1700-talet fanns det sammanlagt 58 Overflodsforordningar, vilka forsokte kontrollera onddig
konsumtion, speciellt av utldndska varor eller exotiska varor, for att hindra ett utflode av pengar fran
Sverige.”? Ekonomin véxte 4ndd i landet i och med den 6kande globala vérldshandeln. Trots att import
var ndgot som ansags skadligt var den import som genast med god vinst sdldes utomlands nagot
betydelsefullt. Olika varor fran Kina och Indien, som hidmtades med Ostindiska kompaniet till
Sverige, séldes snabbt vidare ut till véirlden.”

Konsumtion &r att anvinda en vara och vad som anvénds av en vara, samt atgdng av en
vara genom anvindning. Ordet konsumtion hittas forsta gdngen pé svenska i skrift &r 1633 och ordet
konsument namndes forsta gadngen ar 1747.7* Forskare ar av olika dsikter om nér konsumtion och den
moderna konsumenten egentligen har tagit sin nuvarande form. Allmént for nya tidens
konsumtionskultur har varit att 1700-talet var borjan av det moderna kdpandet och konsumerandet.”

En del av forskarna anser att konsumtionen foddes forst efter den industriella revolutionen och en del

70 Andersson 2013, 144.

" Lagerqvist & Nathorst-Bods 2002, 92.

72 Mansén 2011, 113; Murhem & Ulving 2017, 200-201; Rahikainen & Vainio-Korhonen 2015, 24-25.

73 Murhem & Ulving 2017, 197-199.

74 SAOB, ”Konsument”, “Konsumtion”.

75 Mera om konsumtionskultur se t.ex. Andersson 2010; Andersson 2013; North 2008; Purdy 1998; Smith 2002.
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anser att man inte kan se ett visst stélle dar konsumtion borjade eftersom man alltid konsumerat enligt
behov och tillgangar.”®

Med den védxande konsumtionen kom é&ven diskussioner kring lyx och det ansags
nddvindigt for de hogre stdnden att konsumera lyx, och elegans var viktigt. Lyxkonsumtion var en
del av adeln och vem de var. Sveriges néra relation till Frankrike paverkade landets ekonomi, politik,
kulturella liv och sociala rorlighet speciellt bland adeln. Vissa ansdg Frankrike som ett andra
kulturella hemland. Detta inflytande strickte sig frdn utbildning och anvidndandet av det franska
spréket 1 sociala sammanhang till klddstilar, arkitektur och inredning samt till att bestélla lyxvaror
fran Paris. Den franska aristokratins livsstil och konsumtion var den ideala bilden av en smakfull,
elegant och moderiktig livsstil. Johanna Ilmakunnas pépekar dock att d&ven engelska nymodigheter,
seder och levnadssitt var viktiga bland aristokratin i Sverige. Det var viktigt bade for kdparen och for
forsdljaren att vistas med rétta personer. D4 man besdkte ndgons hem var det ett ypperligt tillfélle att
se vilka varor som var moderna i just den sociala cirkeln. Genom att ordna bjudningar i sitt hem hade
man ett tillfdlle att visa upp sitt hem och sin smak och d& man sedan besokte ndgon kunde man se de
andras hem och kritisera dem. Detta kunde létt leda till att de dyraste varorna man dgde anvindes
mest for umginge. Om man fick det ekonomiskt svért, skar man forst ner pd den privata
konsumtionen, som till exempel att lata bli att inhandla nya vinterklider medan den sociala
konsumtionen holls pd samma niva som tidigare.”’

Under 1600-talet var dyra nymodigheter som porslin, socker och te utom rackhall for
de flesta hushallen i Europa men under 1700-talet borjade det ske en brytning i konsumtionen av
dessa produkter. Samtida kommentatorer ansag att processen bakom detta var att de rika tog det bista
vinet, kryddorna, teet, singkldder och tyger och de med mindre resurser maste ndja sig med billigare
varianter av dessa produkter. Producenterna utnyttjade detta genom att producera bade dyra och
billiga varor for att nd konsumenter over hela samhillsskalan. De producerade odndligt med nya
produkter for att mota den vdxande marknaden for halvlyxvaror, semi-luxury, och lyxvaror.”®
Lyxprodukter kunde vara till exempel mobler av mahogny’®, mattor, forgyllda speglar, klockor,
siden, porslin, kaffe, te och vin. Lyxprodukter kunde ses som nagot onddigt och dverdrivet i storlek,

pris och stil.?°

76 Marjo Kaartinen har behandlat problematiken kring nir konsumtionen anségs ha borjat i boken Arjesta ihmeisiin,
Kaartinen 2006, 91-92.

7 llmakunnas 2017, 256; Murhem & Ulving 2017, 201-202.

78 Ilmakunnas & Stobart 2017, 1-3.

79 Mobler av trislaget mahogny var en engelsk stilinfluens, Nyberg & von Wachenfeldt 2015, 13.

80 Det forekom sidentillverkning i Sverige och det siden som producerades var av lika hog klass som det franska, Brown
1991, 77-78; Ljas 2017, 266, 268-269; Mansén 2011, 115, 118; I Stockholm fanns det mer &n 50 sidenfabriker under
1700-talet, Nyberg & von Wachenfeldt 2015, 11.
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Béde Michael North och Ulla Ijds har visat att den engelska smaken representerade
modernitet och sociala framsteg for konsumenten. North pdpekar att den franska och engelska smaken
representerade skilda sociala vdrden, speciellt gdllande lyx. Aristokratin foredrog den franska smaken
och den framvixande bourgeoisien den engelska smaken.®! Smak var ett viktigt sétt att skilja pa de
av rang frin resten av samhillet och smak blev centralt for elitens identitet. God smak var dock inte
bara ndgot for eliten eftersom man kunde ldra sig att fa bra smak men det horde redan till elitens
utbildning att utveckla god smak. Redan frdn smdbarn inom familjen och i den sociala cirkeln blev
man uppfostrad om god smak och det sociala livet var ett centralt stille for uppvisandet och
forfinandet av det. For méan var utbildning och speciellt Grand Tour resorna pd 1700-talet ett viktigt
sétt att utveckla sin smak, sitt uppforande och beteende. Kvinnorna lirde sig samma via lararinnor,
musik- och dansmaéstare och sociala besok. Speciellt for de med nya pengar var dessa inlérningssitten
viktiga. Att ldra sig om stil och att inforskaffa overflodsvaror var dock en svér process som inneholl
mycket arbete. For att fa tillgang till vissa produkter méste de himtas frén ldnga avstand, vilket ofta
betydde att man behdvde hjilp av en mellanhand. I Stockholm besokte eliten affarer for att kdpa varor

men ocksé for att bli inspirerade. Man kunde alltsd demonstrera god smak genom att konsumera.??

81 [jds 2017, 266-277; llmakunnas & Stobart 2017, 10, 14; North 2017, 99-111; Se dven North 2008.
82 Jlmakunnas & Stobart 2017, 3-5, 12; Brown 2007, 401.
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3 Modets geografi

I Europa hade den franska kulturen haft ett starkt inflytande sedan 1600-talet. Den franska
aristokratiska livsstilen var ndgot efterstravansvért och klidmodet spelade en stor roll i det. Frankrikes
roll som ledande modeland fick konkurrenter under 1800-talet och istéllet riktades blickarna allt mer
mot England och tyska sprék- och kulturomradet. I Sverige riktades blickarna speciellt till det tyska
kulturlivet och tinkandet. De franska och engelska hoven var forebilder for det svenska hovet och
eliten. For manskldders del var London centrum for modet redan under slutet av 1700-talet. I
jamforelse till Stockholm tog man i Viborg efter den engelska livsstilen. De politiska och ekonomiska
kontakterna skapade dven andra former av forbindelser och konsumtionsideal i den materiella
kulturen. Den brittiska stilen och modet ldmpade sig for en bredare social grupp 4n tidigare och erbjod
ideal som inte var urbana och aristokratiska.®?

Det var dels romantiken som snabbt pd en kort tid hade expanderat den upplysta
européens vérldsbild bdde historiskt och geografiskt. Virlden bestod inte ldngre bara av
Centraleuropa och omradet kring Medelhavet utan dven Egypten, Sydamerika och Kina samt snart
dven Indien och Japan.?*

Genom att bira det nyaste kladmodet eller inreda sitt boende enligt det nyaste mode
kunde man visa upp att man hingde med i de nyaste svingarna och att man hade god smak. Allt fran
hur man skulle kla sig till vilka accessoarer, haruppsattningar och hattar man skulle béra var beroende
av tiden pd dygnet och vad man holl pd med. Det var viktigt for de hogre klasserna att visa att man
hade en god smak och det ingick i deras utbildning. Boijes Magasin var ett smakrad och smakdomare
som bade direkt och indirekt skrev om hurdan smak man skulle ha. Bourdieus teori om smak utgér
fran att det var ens klassbakgrund som péverkade smaken och gav uttryck for smakpreferenserna i
praktiken. Uppvéxtforhallanden reglerade smaken om till exempel mat, musik och kldder snarare dn
ens biologi. P& detta sétt upprittholls samhillets status- och makthierarkier.> Smakens
nyckelegenskap har alltid varit dess formaga att mérka sociala, politiska, kulturella eller nationella
skillnader. Gemensamt for lyx och smak var att de har varit viktiga redskap for sdrskiljande,
uppdelning och makt. De skapade inflytelserika och varaktiga skillnader mellan sociala grupper och
mellan olika lander.%¢

I detta kapitel kommer jag att reda ut vilka lédnder eller stider som nidmns i

modebeskrivningarna 1 Boijes Magasin och hur detta &dndras mellan aren 1818 till 1844. Hur

8 Persson 2009, 27; Se t.ex. Ijis 2017 och Ijds 2018.
8 Klinge 1994, 206.

85 Bourdieu 2010 (1984); Holmberg 2008, 208-213.
86 Tlmakunnas & Stobart 2017, 3-5, 12.
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presenterades modet och varfor var det vissa stdder som fick en storre plats i tidskriften? Borjade

tidskriften rikta sina blickar mer mot England eller dominerade det franska modet fortfarande?

3.1 Modets spridning

Tidskriftens forsta reportage om kldder och accessoarer fran dr 1818 ”Nya Moder frdn Paris for
februari manad” presenterade februarimodet trots att det var hogsommar nér tidningen gavs ut. Det
foljande numret hoppade till att presentera ”Nya moder ifran Paris for juni ménad” ndgot som var
mer passande eftersom det vid publiceringstillféllet var sensommar i Sverige.®” Ur tabell 1 framgar
att var det modet frin Paris som visades flest ganger. Fran ar 1818 till &r 1833 ndmndes Paris minst
tvd glnger per argang. Storst antal gdnger ndimndes Paris &r 1821 d4 varje reportage om kléder i hela
drgangen hinvisade till Paris. Ar 1832 och 1833 nimndes Paris bara tvd ginger per arging.
Sammanlagt ndimndes Paris under dren 1818—1833 totalt 114 ganger (se tabell 1) i rubrikerna eller
underrubrikerna till modebeskrivningarna i Boijes Magasin.

Den franska smaken var dominerande dnnu under forsta hélften av 1800-talet och det
svenska kungahusets kontakter med Frankrike var starka. Johanna Ilmakunnas har forskat kring
sandebud och ambassaddrers roll 1 att formedla smak och transportera lyxvaror frén Frankrike till
Sverige. Franska varor var ett tecken pd lyx, makt och konsumentens riackvidd béde socialt och
ekonomiskt. Genom att man hade rdd och tillgang till franska lyxartiklar kunde man visa upp sin
status i samhallet.3®

Redan den forsta drgdngen gav en bra bild 6ver vilka stader som dominerade kladmodet
1 Boijes Magasin alltsa Paris, Wien och London (se tabell 1). Bakom detta l&g ocksd en marknadslogik
dé det i Frankrike, England och det tyska sprdk- och kulturomradet tidigt utvecklades storre
marknader och en 6kad konsumtion. Detta mdjliggjorde att det var ldttare att expandera och utveckla
produktionen dé det fanns en stor marknad med mycket konsumenter att tdvla om. En annan orsak
till att det var just Paris, London och Wien som fungerade som forebild for kladmodet var att de i alla
stader fanns ett hov. I stiderna fanns nyrika som strivade efter att delta i elitsamhillet.®® Av dessa
var London redan en miljonstad i borjan av 1800-talet medan Paris och Wien nadde 6ver en miljon
invénare i borjan av 1900-talet och de var de tre storsta europeiska stdderna.”® En annan orsak till att
modenyheterna i Boijes Magasin var just fran dessa tre stider hade att géra med att magasinet

kopierade eller lanade material frdn andra tidskrifter och dessa tidskrifter hade modenyheter fran

8T KNM 1818:1, 4; KNM 1818:2, 8.
88 Jlmakunnas 2017, 243-245.

% Berg 2005, 37.

% Gejvall 1988, 11.
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stdderna ifraga. Till exempel den engelska modetidskriften The Lady’s Magazine skrev om
modenyheter frain London och Paris och hade liknande rubriker f6r modebeskrivningarna som Boijes

Magasin.”!

Tabell 1. De stdder som ndmns i rubrikerna och underrubrikerna till modebeskrivningarna under aren 1818-1833, 1839-1840.

Modets geografi i Boijes Magasin
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Kalla: Boijes Magasin 1818-1833, 1839, 1840.

Michael North har diskuterat kring skillnaden mellan den franska och engelska smaken
och hur de representerade skilda sociala varden, speciellt 1 fraga om 6verfléd. Den etablerade och
adliga eliten gillade det franska medan den framvixande borgarklassen holl sig till den engelska
smaken.”” Det ir dock problematiskt att hitta en exakt betydelse for vad man avség med benimningen
franskt och engelskt. De kunde tyda pd smaker eller varor som var direkt importerade fran dessa
lander eller pa lokala varor som hade lokala tolkningar pa vad fransk eller engelsk smak sig ut som.
Plats och kontext formade stilen och smaken, engelska varor kunde betyda nagot annat i det
revolutiondra Paris dn for en kopman i Viborg.”?

I Boijes Magasin nimndes London totalt elva ganger (se tabell 1) och ur rubrikerna

urskildes inte de engelska stilinfluensernas framfart. London nidmndes en gang i

1 University of Kent har i flera &r fort ett forskningsprojekt om den engelska tidskriften The Lady’s Magazine (1770~
1818) och de har bland annat diskuterat kring plagiat mellan olika tidskrifter vid sekelskiftet 1700—1800-talen eller
snarare om man kan séga att det handlade om plagiat. Storsta delen av tidskrifterna lanade texter av varandra, ibland
meddelade man om detta i samband med artikeln och ibland inte. Det var snarare en regel att lana texter fran varandra
&n att skriva originaltexter, Claes et al. 2014.

92 North 2017, 99-104.

%3 Ijis 2017, 266-277; Ilmakunnas & Stobart 2017, 10, 14; North 2017, 99-111. Se dven North 2008.
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modebeskrivningarna under aren 1818, 1821, 1823/1824, 1826, 1827 och 1832 samt tva génger ar
1828 och tre ganger ar 1830. I &rgadngen 1823/1824 fick ldsarna dven se det typiska kladmodet for
barn i artikeln "Mode-Costym fran London for damer och barn”.**

En typisk rubrik d4 modet fran Wien visades upp var "Mode-Costume frdén Wien” och
sammanlagt nidmndes Wien 26 ganger (se tabell 1) i rubrikerna eller underrubrikerna till
modebeskrivningarna. Ar 1818, 1820, 1821 och 1825 nimndes Wien i tvA modereportage per arging
och aren 1826, 1827, 1830 och 1832 en géng var. Wien ndmndes flest gdnger ar 1819 och ar 1828 da
tre gdnger var och &r 1829 och ar 1833 fyra génger var. I en artikel fran ar 1828 presenterades det
nyaste modet frdn Wien och Warszawa i samma text. Den enda gangen Wien nimndes mer dn Paris
var ar 1833 d& Wien ndmndes fyra ganger och Paris bara tva gdnger. Wien ansdgs dnnu vara i ’franska
hénder” vilket betydde att staden tog efter sitt mode fran Paris och kvinnorna och hattsdmmerskorna
gjorde sina bestdllningar frdn Frankrike. Den tyska modetidskriften Journal des Luxus und der Moden
(1786-1827), hade en kritisk attityd gentemot staden och tonen var sarkastisk d4 man skrev om
staden.” Nagon kritisk attityd till modet fran Wien var inte synligt i Boijes Magasin.

Lésarna av Boijes Magasin fick ocksé ta del av mode frdn Warszawa, Moskva, Buenos
Aires och Lima. Modet frdn Warszawa och Moskva var ndgot som de svenska ldsarna kunde ta efter,
modet frdn Moskva var riktat till mén och handlade om pélsar att kld sig i under vintern. Modet fran
Warszawa var en polsk fruntimmersklidsel, dér ett 6verplagg kunde éndras om till brukligt pa vintern
med sidenfoder och pélsbram. I september ar 1839 introducerades ldsarna till ”Fruntimmers Mode-
costymer ifran Buenos Aires” och i juli foljande &r presenterades en promenadkostym fran Lima.
Dessa tva texter om modet frin Sydamerika var insdnda texter av kapten August Gosselman (1799—
1843). Gosselman hade under flera tillféllen vistats i Sydamerika som superkargdr och handelsagent
och han skrev flera skrifter om sina resor.”® Utover dessa tva skrivelser i Boijes Magasin fanns dock
de sedvanliga modenyheterna framlagda i numren. De béda insdnda texterna om modet i Buenos
Aires och i Lima sags mera som kuriositet och nyhet for ldsarna. Deras syfte var inte att visa upp ett
mode de svenska ldsarna kunde hdrma utan istéllet presentera en helt annan kulturs mode och praxis.
Dessa var originaltexter av Gosselman och inte kopierade texter frén de andra tidskrifterna.”’

I maj ar 1826 fick ldsarna bekanta sig med "Mode-nyheter fran Stockholm”. Detta var
en av de fa4 gangerna ldsarna genom Boijes Magasin fick information om det inhemska modet.

Orsaken behdvde inte vara att Boije inte skulle ha vérdesatt det svenska modet. Det var kutym bland

%4 MKNM 1823/24:14, 112.

%5 North 2017, 105; North 2008, 54.

% MKNM 1839:9, 138-140; MKNM 1840:7, 103-107; Morner 1967-1969, 182.

97 De tillhorande planscherna var kolorerade och kopierade ur tidskriften Trages y Costumbres de la Provincia de
Buenos-Aires, MKINM 1839:9, 138.
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till exempel de engelska modetidskrifterna att presentera modet fran Paris eller London, och eftersom
Boijes Magasin lénade texter och bilder av de utlindska tidskrifterna var det bara logiskt att
presenterade det utlindska modet. Att f6lja med det utldindska modet var &ven nagot ldsarna ville gora
och ifall Boijes Magasin bara hade presenterat det inhemska modet kunde det vara att antalet
prenumeranter varit lagre och ldsarna skulle ha fatt sin information om det nyaste modet frén andra
tidskrifter.

Efter &r 1833 ndmndes inte ldngre fran vilken stad modenyheten eller utstyrseln pd den
tillhdrande planschen kom ifrdn. Boijes Magasin kommenterade aldrig denna @ndring, om de ens
sjdlva lade mérke till det. Vid samma tidpunkt borjade en brytning i magasinets innehall ta fart. Frdn
att ha haft ett tydligt fokus pé kladmode blev langa foljetonger, dikter och annat tidsfordriv ett allt
mer vanligt innehall. Aven inneh4ll om inredning blev sillsynt.

En fordndring géllande innehéllet var synlig redan i mars ar 1832, da ség det dock ut
som att kladmodets andel av innehallet skulle vixa. Da skrev Boije till damernas underrattelse” att
redaktionen skaffat modejournaler fran Paris, London, Frankfurt, Leipzig och Wien for att kunna
expandera modenyheterna 1 Boijes Magasin. Varje manad skulle en plansch presentera de nyaste
hérklddslar och huvudbonader och ett separat reportage skulle vara dgnad at kldder. Hittills hade dessa
teman redogjorts for i samma reportage. I foljande nummer &r 1832 presenterades elva olika
harklddslar och huvudbonader fér damer samt de vanliga modenyheterna och modeplanschen.

Efter nummer fyra ar 1832 det blev det dels tydligt varfor modenyheterna inte ldngre
fick en sé stor plats i Boijes Magasin. 1 en kort text till 14sarna skrev Boije om hur svért det var att
vara alla ldsare tillfreds och en argsint prenumerant frdn landsorten hade skrivit en inséndare till en
annan tidning om “at de cameleontiske stockholms damer nog veta fran annat hall forskaffa sig nya
moder och at de i landsorten &ro eller kunna vara ndja med en planche i manaden forestdllande mode-
varieteter”. Eftersom Boije ville vara alla prenumeranter till lags ansag han att magasinet skulle ga
medelvédgen och bara varannan ménad ldmna en plansch med huvudbonader f6r damer. Detta skulle
minska “at forvrida en ung behagsjuk flickas hjerna” och ...prenumerantens i landsorten
billighetskénsla™ skulle vara tillfredsstilld. °® Detta var en av de f& génger Boije yttrade en negativ
instéllning gentemot modet, hér blev det synligt genom att de unga flickorna var behagsjuka och inte
skulle behova ldsa om det nyaste modet allt for ofta och mellan raderna spendera sin fader eller makes
pengar. Att de kameleontiska stockholmsdamerna kunde fa sin information frdn annat hall tydde pé

att de laste d&ven andra modetidskrifter 4n bara Boijes Magasin. Troligen ldste de utlandska tidskrifter

% MKNM 1832:3, 24; MKNM 1832:4, 32.
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och dérifrdn kunde fa sin information om det nyaste modet medan de pa landsbygden holl sig till de
inhemska tidskrifterna och Boijes Magasin.

I mitten av &r 1833 publicerades en artikel med mode-nyheter fran Paris varefter mode-
nyheterna helt och hallet foll bort. Kvar blev texterna med rubriken “mode-costymer” med en kort
beskrivning over det ldsaren sdg i den tillhdrande planschen. Boije gav aldrig ndgon forklaring till
varfor tidskriften slutade publicera modenyheter och ldngre reportage och istéllet valde att bara visade
upp en modeplansch med en kort beskrivande text. En orsak kan ha varit den tidigare nidmnda
responsen tidskriften fick fran landsbygden och att allt fler prenumeranter ansag att modet inte
behdvde en sa stor plats i Boijes Magasin. Eftersom det inte fanns prenumerantforteckningar for andra
argangar dn den forsta, kan man inte heller jamfora om det skedde ndgon fordndring i vem som var
prenumerant. D& man ser pd upplageantalet (bilaga 1) ser man att upplagan minskade efter ar 1832
till ar 1835. Var orsaken till detta att prenumeranterna inte ville prenumerera pé tidskriften eftersom
modet tog en storre plats i tidskriften dr 1832 eller minskade antalet prenumeranter pa grund av att
modet inte mera fick en sd stor plats i tidskriften?

Sammanfattningsvis var Paris tydligt centrum for klddmodet som Boijes Magasin
visade for sina ldsare. Sdsom tabell 1 visar var det ingen annan stad som namndes i nirhet lika ménga
génger som Paris. Det var tydligt att inte ens Napoleonkrigen i borjan av 1800-talet hade hindrat
spridningen av det franska modet eller minskat efterfrigan pd franska produkter. Den franska
livsstilen var ndgot efterstravansvért och klidmodet spelade en stor roll i det. Fran att helt tydligt ha
varit en tidskrift med fokus pd klidmode och modenyheter forandrades innehallet i Boijes Magasins
efter 4r 1833. Fran langa modenyheter till korta forklarande texter Over planscherna, blev
planschernas roll allt storre. Ldsarna utgick frdn planscherna och imiterade kldderna och

huvudbonaderna, som var detaljrikt ritade och kolorerade vilket gjorde det létt att ta efter dem.

3.2 Modet fran Paris

Kldderna och accessoarerna hade ofta ett franskt namn eller fransk forklaring i modereportagen i
Boijes Magasin. Till exempel genombrutna spetsar forklarades som dentelle a jour och glansklader
forklarades med ordet maroquin, pa svenska marokidng. Marokdng var ndgon form av behandlat och
fargat leder av getskinn. Ursprungligen var det ldder frén Marocko.”” De franska journalernas
popularitet gjorde att alla modetermer och kldddetaljer var pa franska, bdde ute i Europa och i Sverige.
Detta skedde dven dé forebilderna hamtades annanstans ifrdn som till exempel i England och de

engelska kladesplaggen blev populdra forst efter att de forst antagits i Paris. Detta sdgs genom de

% Se t.ex. KNM 1818:4, 16; SAOB, “maroking”.
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franska namnen pa vissa kldder som robe a [l’anglaise och redingote, forst skulle kldderna alltsa
godkénnas i Frankrike varefter smaken spreds sig ut till resten av Europa. Redingote var ett franskt
ord men hirstammade ursprungligen frén det engelska ordet riding coat. Ordet har numera den
svenska formen redingot.!%

Tidskrifterna under 1900-talet skapade ett imagindrt “nigon annanstans”, som var
stdllet for ren elegans. Detta var synligt redan under 1800-talet och i Boijes Magasin stod Paris, Wien
och London som “ndgon annanstans”. Trots att man bodde 14ngt ifran storstdderna kunde man genom
att lasa fa vara en del av modets vdrld. Modenyheterna och de kolorerade bilderna var inte bara en
lyx utan dven ldsning ansdgs vara nagot lyxigt.!’! De franska begreppen kan ha underlittat de svenska
konsumenternas anvéndning av mellanhénder till att kdpa kléder eller accessoarer vare sig det var
fragan om inkdp i1 Sverige eller utlandet d4 man kunde hénvisa till det franska ordet av varan. I Boijes
Magasin var franska begrepp vanligare da klidmodet beskrevs for kvinnor @n for min och
modereportagen om herrmodet var oftast mycket korta.

Den franska dominansen var synlig i Boijes Magasin genast fran forsta numret ar 1818.
Som tidigare ndmnt fick de svenska ldsarna bekanta sig med februarimodet fran Paris fast det var
hogsommar da det forsta numret publicerades. Witzchouras, en slags kappa for vintern var populért
pa grund av att den skyddade mot kolden. Ordet witzchouras hirstammade fran det polska ordet
wilczura, vargskinn, varav plaggets ursprung troligen ligger.!? Det var alltsd friga om ett plagg vars
ursprung var utanfor Frankrike men efter att ha ”godkénts™ i Paris fatt ett franskt namn.

Ur en modenyhet frén Paris fick de svenska ldsarna veta att "Modekrdamerskorna
forfardiga for aftonsillskaperne méinga tyll-mdssor, garnerade med blonder, hvarpa de vanligen fasta
blommor”. Huvudbonaderna var det som fulldindade klddseln och kvinnorna anvinde hattar dven
inomhus. Ur Boijes Magasin framgick det att huvudbonader anvédndes béde till formell klddsel och
vardagsklddsel. Varje ménad fick ldsarinnorna ldsa om huvudbonader med ibland véldigt fantasifulla
dekorationer. Huvudbonaderna fordndrades snabbare @n resten av utstyrseln. Mdssor koptes sdsom
Boije ndmnde hos modekrdmerskan men det var ocksa en vanlig sysselséttning for kvinnan att sjilv
gora dndringar pa hattarna och mdssorna for att folja det nyaste modet.!?® En populdr hatt under forsta
delen av 1800-talet var capote eller kapott som var en liten damhatt som bars langt bak pd hjdssan
och var ofta forsedd med ett hakband. Kapotten kunde vara gjord av till exempel skotskt flor.!** Man

sag en stindig fordndring bland klddernas detaljer och farger i Boijes Magasin.

100 Mansén 2011, 296-297; Persson 2009, 109; Purdy 1998, 13, 34.

101 Mansén 2011, 296-297; Persson 2009, 109; Purdy 1998, 13, 34.

102 KNM 1818:1, 4; Oxford English Dictionary “witzchoura”.

103 KNM 1818:1, 4; Persson 2009, 18, 38, 69; Rahikainen & Vainio-Korhonen 2015, 44.
104 KNM 1818:2, 8; SAOB, “kapott”.
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Promenader var en populdr fritidsaktivitet och en viktig social hédndelse. Till
promenaden horde dven att dka vagn. Det var fraga om en social syssla som togs utmed strak som var
pa modet for tillfdllet. I otaliga stidder i Europa byggdes pé denna tid parkgator eller bulevarder som
blev vanliga stillen att promenera pé.'% I Paris var Champs Elysées populdrt och i London St James’
Park. Aristokratin i Stockholm promenerade i Kungstradgarden medan borgerskapet promenerade pa
Norrbro'%. Ar 1818 fick lisarna av Boijes Magasin veta att pa promenader och i offentliga tridgardar
var den rddande fargen pa klanningen alltid vit. Vit var renhetens firg eftersom vita kldder kunde
héllas vita genom blekning men ocksé for att den blev 14tt smutsig. Bomull var relativt billigt och till
exempel vita underkldder och skjortor av bomull kunde tvittas oftare dn andra vita tyg vilket var
viktigt da renlighet var ett tecken pa dygd. Bomull och silke hade en fordel jaimfort med ylle, de tva
forsta tygen kéndes behagligare mot huden.!?’

En av Thorstein Veblens forestdllning kring begreppet fritidsklass var att man bland
annat inte holl pd med kroppsarbete och da kunde man kli sig elegant. Man kunde kl& sig sd att man
visade upp att man inte arbetade med kroppen, alltsa kunde man kli sig i vitt eller dmtdliga material.
For mdn kunde detta uttrycka sig i att man kladde sig i en vit skjorta med synliga vita manschetter
och dé jobbade man inte med ett smutsigt handarbete. Veblen ansag ocksé att mannen manifesterade
ett ekonomiskt oberoende genom att kvinnorna kléddde sig pa annat sitt &n ménnen. Kvinnan var ett
fonster mot omvérlden och genom klddseln kunde man markera att kvinnan inte behdvde jobba och
till och med att kvinnan behovde hjdlp med att k14 pa sig korsetter eller krinoliner.!%8

Formiddagen var den tid dd man oftast tog en promenad men man kunde dven gora det
efter ett teater- eller operabesok. Promenadstraken var en visentlig plats dir man fick ta del av de
senaste trenderna, man upprittholl sociala hierarkier och man kunde skapa nya kontakter. Pa
promenaderna var det dven viktigt hur histarna skulle se ut och i Boulogneskogen i Paris hade
ridhéstarna flitor av lader i pannan, i bringan samt vid sidan av linden och om det var fragan om
svart ldder var modet ungerskt och om lddret var brunt var det frigan om engelskt mode. For damer
som gick pa promenad i Longchamp (del av Boulogneskogen) skulle hatten vara vit eller rosenrdd
och de italienska hattarna skulle prydas med gula band och kvistar av syren eller klasar av violer.
Ibland ségs hattar med en kvist av persikor med blad, blommor och frukter.!” Man ville siledes visa

upp sin utstyrsel, speciellt hattarna vilka gjordes idgonfallande med blommor och frukt.

105 Klinge 1994, 306.

106 Norrbro blev firdigt &r 1809; Persson 2009, 105-106.

107 Brown 2015, 98; Charpy 2015, 204; KNM 1818:3, 12; Smith 2002, 67, 72.
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Italienska halmhattar var vildigt populira under 1800-talet enligt Boijes Magasin. Ar
1821 gjordes hattarna av silke. Aven minnens hattar gjordes av ratt silke som fitt benimningen
ogenomtrdngeliga (imperméables) men Boijes Magasin papekade att detta inte betydde att de var
vattentita och regnet fordirvade silkeshattarna snabbt.!!' Min anvinde ar 1829 hattar med namnet
chapeau-claque och kunde vikas ihop. Denna tekniska innovation hade funnits sedan &r 1823.!!!
Italienska halmhattar kunde brukas pa tre olika sitt; en pélerine dé hatten brukades helt och héllet sa
stor som den var, a la francaise nér skdrmen beholl sin hela storlek framtill men bara en tums bred
skirm baktill och a /’anglaise nér skdrmen var lika bred runtomkring. P& hatten a /a francaise skulle
hakbanden vara fasta under skdrmen bakom 6ronen och pa hatten a /'‘anglaise var banden fésta utanpa
skdrmen.!!? Efter att italienska halmhattar varit de mest populéra framtill mitten av &r 1834 borjade
franska halmbhattar bli allt mer populdra. De franska halmhattar kunde ha italienska border eller vara
en mosaique da hattarna bildade ett monster. Hattar kunde dven vara gjorda av briisselsk halm och
hattar capote af engelskt flammig halm kallades for Capote Amélie.!’?

De vanligaste tygen var enfargade och bara enstaka tyg med monster var populirt i de
modenyheter Boijes Magasin presenterade. Tyg med rander anvéndes i olika detaljer till klddseln och
hos méinnen var till exempel pantalongerna gjorda av tyg med rander. Mot slutet av argangen 1821
presenterade magasinet ett nytt tyg, ddr rinderna inte gick parallellt utan i radier i en cirkel startande
fran en gemensam medelpunkt och avldgsnade sig i alla direktioner. Detta tyg hade dock inte tagits i
anvindning och enligt Boijes Magasin var orsaken till detta att denna upfinning talar mera for
upfinnarens konstgenie, 4n nyttan och fagringen”.!'* Alla nya uppfinningar eller idéer togs alltsa inte
1 anvéndning trots att de introducerades i tidskrifter.

Ibland uppmaéarksammade Boijes Magasin specifika sitt hur man klddde sig for att bli
noterad, till exempel “nagra cavalierer, for att utmirka sig, bruka gra pantalonger med dubbla
skarlakans-listor vid sidorna”. Dessa graa pantalonger, med ett kostbart tyg som detalj, var inte det
rddande modet utan anvindes specifikt dd man ville gora sig bemarkt. Kavaljer kan ha hénvisat till
en adelsman, nagon som tjénstgjorde vid hovet eller om en man som upptridde fornidmt och var
vilkladd.!''> De parisiska damerna diremot ville inte anvéinda den graa fargen till kappor eller palsar
dé den var for allmin och inte heller den svarta fargen eftersom den “likna f6r mycket en domino”

alltsa en svart kappa som bars av préster i vissa katolska lénder. Istédllet anvéndes kappor i rosa eller

10 KNM 1821:8, 32.

"1 Mansén 2011, 316; MKNM 1829:5, 40.

12 MKNM 1823/24:15, 1109.

13 MKNM 1834:5, 48.

114 KNM 1821:8, 32.

115 KNM 1818:3,12; SAOB, “kavaljer”, ”scharlakan”.
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vitt allt efter deras élder, vilforstdendes nir de icke dolja den for sig sjélva”. Den kappa som sedan
visades upp i modeplanschen var fran Wien och den var av gul sammet och inte av rosa eller vitt
sdsom i Paris.!1®

Modets kdrna var imitation och differentiering och det fanns tvd motstridiga principer
dér den ena var att man ville anpassa sig till gruppen och den andra var att man ville sticka ut ur
gruppen. De ldgre klasserna imiterade de hogre klassernas sitt att kld sig och nir de lagre klasserna
sedan imiterade tillrickligt bra, &ndrade den hogre klassen modet.!!” Denna imitation och
differentieringen blev dd genom exemplen ovanfor ocksa synlig i viss man i Boijes Magasin, de
parisiska kvinnorna ville inte béra kappor i gratt eftersom fargen hade blivit for allmén och parisiska
kavaljererna anvinde graa byxor med listor pa sidan for att st ut ur massan.

Det manliga och kvinnliga modet hade dnnu under 1700-talet vissa likheter, som till
exempel anvidndningen av farger. Under 1800-talet 6vergick ménnen till en kladsel dér farggranna
plagg var ovanliga och istdllet blev den svarta fracken populédr. Fracken var liamplig som
formiddagskladsel och ursprungligen hade en tidig form av fracken anvénts som ridklddsel av
engelsménnen. Tillika som kvinnorna, skulle &ven mannen kla sig olika pa olika tider av dygnet samt
beroende pé séllskapet.!!® Frackarna var ofta svarta eller bruna med sammetskragar och sidenfoder.
Tillsammans med fracken bars véstar. Visten kunde till exempel vara av piké, ett hart tyg ofta av
bomull och genom vivningen uppstod tygets monster, vanligen téta och raka rinder.!!”

Mainnens hattar hade ofta en hog kulle. Halsdukarna var av silke och kndts runt halsen
som en kravatt. Pantalongerna var ofta av kashmir eller av nankin, som var ursprungligen bomullstyg
vanligen i (rod)gult och importerat fran Kina.'?* For ménnen presenterades en ridkldidning fran Paris.
Hatten hade en hog kulle och smala britten och pa den tillhérande modeplanschen sdg man att det
var en cylinderhatt. Skjortan hade brostkras och en krage som gick runt halsen utan 6ppning. Fracken
var Oppen 1 brostet med garnering av snormakarearbete metallknappar. Vésten var av kashmir och
de vita skinnpantalongerna var engelska. Stovlarna hade klacksporrar.!?!

Alla de nya kldderna och accessoarerna var inte alltid ndgot efterstrdvansvirt och ibland
fick lasarna veta om ett mode som enligt Boijes Magasin gatt for langt. I ett modereportage fran ar
1818 beskrevs en halmhatt vars sidor vidgades for mycket med att ’detta mode, som nu gétt till

ofverdrift, efterfoljes dock av mdanga”.!?? D4 ménnen igen borjade anvinda korta byxor med

116 KNM 1821:8, 32; SAOB, ”domino”.
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kné@bands-spinnen till baler 1 Paris ansag tidskriften detta modet mer ansténdigt dn det tidigare bruket
med vida pantalonger. Kortbyxor ansags av Boijes Magasin vara mer klétt och det rétta séttet att kla
sig till baler hos ministrar, ambassadorer och hos statens hogsta &mbetsmén.!?* Det handlade alltsa
inte bara om att kvinnorna skulle kld sig rétt och enligt sin rang utan dven médnnen maste vara noga
med sin klddsel.

Ibland drev Boijes Magasin med de som foljde de senaste modet och de som foljde
modet for ldngt da en notis fran &r 1823 yttrade ”Et fruntimmer nu for tiden, som pryder sig med alla
sina nipper, aterkallar 1 minnet anblicken af et menageri. Til hals- och armband har hon ormar, til
orhéngen dufvor, til en ring en liten rétta, vid urkedjan en hund, til skdrpspanne fjdrilar och pa
hufvudet en paradisfagel”. Ett menageri var en byggnad eller télt i till exempel en parkanldggning dér
exotiska och ovanliga djur hélls inburade.!?* Det handlade om smak och att man inte skulle béra allt
det nya modet pa en gang for da blev man skrattretande.

Merino-tyget var en nyhet i borjan av 1800-talet. Merino var ett viss slags kyprat
kamgarnstyg, ursprungligen av ull frdn merinofir men termen kunde ocksa anvéndas av tyg i halvylle.
Tyget var tunt och anvéndes till exempel till kldnningar och Boijes Magasin papekade “’pa hvita
merinos kldnningar se man ytterligheten” d& de var nistan genomskinliga och véldigt enkla. Nagra
ar senare var det markvérdigaste med merino-kldnningarna att de hade sammetsbélten s stora att det

ndstan gick 6ver hela 6vre delen av klédnningen.'?>

3.3 Modet fran Wien

Modet frdn Wien presenterades inte i samma stil som mode-nyheterna fran Paris. D4 modenyheterna
frén Paris kunde vara en halv sida till tva sidor text, var modet frin Wien hogst en halv sida text som
forklarade den tillhorande kolorerade modeplanschen och rubrikerna 16d for det mesta “mode-
costume fran Wien”. Den forsta klddseln fran Wien &r 1818 var en kldnning av cambric, ett tvaskaftat
linne eller bomullsvév, med en utsydd bred bérd nertill. Till klinningen skulle man bdra en spencer
av sammansatta spetsar och cambrics-remsor. Spencer!2® var en kort jacka som ofta var fairggrann sa
att den stod ut fran kldnningen. Skorna hade gront cordenelle, alltsd linning, och skorna skulle ha sma
skospinnen. Kvinnan pa planschen satt pd en stol med en bok i handen.!?” Det var séllsynt att det

bara fanns en person pd modeplanscherna, for det mesta visades tva olika klddslar och ibland dnnu

123 KNM 1818:11, 44; KNM 1820:10, 39.

124 MKNM 1823/24:7, 55-56; SAOB, “menageri”.

125 KNM 1818:7, 28; KNM 1820:8, 32; SAOB, merino”.

126 Namnet spencer forknippas med Earl Spencer, Persson 2009, 146.
127 KNM 1818:4, 16; Persson 2009, 146; SAOB, “’kambrik”.
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mera. Att det fanns tva eller fler personer pa planschen pekade mot att kldderna fyllde sitt syfte da
man visade upp dem och betraktades av andra. Tidvis fanns ocksa barn med pé planscherna.!?®

Férger var en viktig del av klddseln och kldderna frdn Wien beskrevs bland annat sa
hir: “hvit sidenkldnning garnerad med hvita sidensars-fallar”, klddningen och knapparne af
vattengront marcelline eller sdkallad Couleur du Nil”, ”hvita handskar och rosenrdda skor”, “gridelin
rock”, ’lavendelfirgad klddning af gros de Naples”. Marcelin var ett billigare glansigt sidentyg och
couleur du Nil syftade pa Nilens farg. Boijes Magasin konstaterade i ett reportage som gick over tva
nummer frdn bérjan av ir 1831 att “Ingenting ger tydligare tilkdnna et fruntimmer med smak, &n
fargernas harmoni”. Trots att artikeln inte handlade om modet frdn Wien, beskrev den dnd4 smaken
géllande klddedrikten, var dn frén virlden kldderna eller inspirationen kom ifrén.!?

Det som reportaget om fargernas harmoni férde fram om smaken var att man inte fick
kla kroppens ena hélft i en farg och den andra hélften i en annan fargs kldder. Enligt Boijes Magasin
minskades foremélens skonhet av allt som delade uppmaérksamheten och alla delar i sig kunde vara
skona men da man anvénde ménga olika farger kom effekten av skonheten att forstdras. Hur skulle
man da vélja den rétta fargen? Fargen skulle bestimmas genom fargen av personens hy. Till exempel
ifall ens ansikte var gulaktigt s& skulle man anvinda en gul huvudbonad {or detta skulle lyfta fram
det purpurrdda och blaa i ansiktet. Om man hade en blaaktig ansiktsfarg skulle man anvénda en bla
huvudbonad s att det gula och roda i ansiktet framhavdes.!3°

Huvudférgerna var enligt artikeln gult, rott och blatt och man kunde stadkomma en
blandning av dessa férger. Ett diagram demonstrerade vilka fdrger var varandras motsatser och man
kunde radfrdga diagrammet i hinseende till klddselns enkelhet eller prakt. Klddseln skulle behalla
“finheten och léttheten” och de tyg med ”skona ytor, som likvil hafva ndgot hirdt” hade en behaglig
kontrast mot huden sdsom klider av sammet, krusflor eller flor i allménhet. Aven tygets tithet och
genomskinlighet var avgorande. En ”fetlagd” person skulle anvénda klédder med tdtare tyg medan
genomskinliga kldder passade battre for personer av en ”mindre fyllighet”. De tyg som anvindes till
plagg néra ansiktet skulle ocksd vara genomskinliga som till exempel krusflor &@n till exempel den
mjuka och tdta kammarduken.'3!

Ibland kunde modet fran Paris och Wien eller London presenteras sida vid sida. Oftast
skedde detta genom att modenyheterna presenterade det parisiska modet och sedan visade

modeplanschen upp en klddsel frdin Wien med en kort forklarande textsnutt om klddseln. Till
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exempelvis nummer fem fran ar 1819 dér kladsel fran Wien och Paris visades upp sida vid sida (se
bilaga 2). Kladseln frdn Wien bestod av ett klidesplagg av kinesiskt krusflor med ett skirp av krusflor
och sidensars. Kragen var av engelskt tyll. Anmirkningsvirt var att tyllen specifikt ndmndes som
engelskt eftersom tyll hade borjat producerats maskinellt med stickmaskiner &r 1810 1 Nottingham i
Storbritannien. D4 tyll kunde tillverkas maskinellt, borjade anvéndningen av spetsar sakta avta.!3
Hatten som var pricken pé i for klddseln var en halmhatt med fjadrar. Det parisiska klddesplagget var
av tyget kambrik och dven hatten var av kambrik. Halsduken var av nittelduk och handskarna vita
samt violetta skor. Utstyrslarna skilde sig bade till utseende och material och som man ser 1 bilaga 2
var klddernas detaljer annorlunda frdn varandra. Krusflor var ett vanligt material bland annat for
kldnningar. Ett ar tidigare nimnde modenyheterna fran Paris ett nytt tyg, franskt krusflor, som
imiterades de kinesiska krusfloret och Boijes Magasin skrev att det franska var bittre och stadigare
till kldnningar.!

I borjan av ar 1828 fick herrarna veta att det nyaste modet i Wien var svarta filt-hattar
med en bla bonjour-rock med stickade rédnder kring kragen. Bonjour-rocken var en lang rock med
vanligen raka flikar. Det kunde ocksa finnas bonjour-byxor eller bonjour-vist. Namnet tydde pé det
franska ordet bonjour, alltsa god dag. Till kladseln horde ocksé en syrfut, en lang rock endera for
inne- eller utebruk. Syrtuten var av tyget drap de Namiest vilket Boijes Magasin ansdg som ett
fortraftligt tyg. Namnet tydde pa fabriken Namiest dir tyget tillverkades. Rocken hade en enkel rad
av stickning kring kragen, uppslag och ficklock med dubbla rader pa #drmarna.'’* Ar 1828
presenterades en "Mode-costym for Herrar, ifran Wien” dér en morgonrock eller bonjour-rock
visades upp. Bonjour-rocken var alltsd menad att béras pd morgonen och formiddagen. Rocken hade
ménga snoren fasta med dglor, i likhet med hvad Ungrarne i allménhet nyttja”. Pantalongerna var
av dubbelt kashmir med stovlar och sporrar.!3> Bonjour-rocken och syrtuten kunde bytas ut mot
varandra i en klddsel ar 1833. Syrtuten var en sa kallad szriny, mojligtvis uppkallad enligt nagon
person och rocken hade snormakeriarbete, alltsd nagon slags ihop knutna sndren som detalj. Den
svarta halsduken skulle vara vardslost knuten med utstdende dndar.!3°

For kvinnorna ar 1828 var det nyaste modet fran Wien en toque av flor prydd med
fjdderbuskar. En toque var en liten dtsittande damhatt vanligtvis av sammet eller filt. Kappan av
kashmir hade en pekesch-krage och bramen var av astrakan, ett fint krusulligt lammskinn fran

sydostra Ryssland eller delar av sydvéstra Asien. Astrakan kunde dven hinvisa till sddant tyg som

132 Brown 2015, 103; KNM 1819:5, 20; Persson 2009, 13.
133 KNM 1818:8, 32; KNM 1819:5, 20.

134 MKNM 1828:1, 8; SAOB, bonjour-rock”, ’syrtut”.
135 MKNM 1828:4, 32.

136 MKNM 1833:11, 88.
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sdg ut som skinn. Band eller remsor av astrakan kallades for moscovitiska band. Armarna till kappan
var endera vida, da kallades de grekiska, eller smala. Kldnningen for storre séllskap kunde vara av
vilken farg som helst av gros de Naples med ett liv garnerat med sidensars och kashmir. Gros de
Naples var ett tungt silkestyg, ursprungligen fran Neapel i Italien.!3”

Antikens dréiktskick imiterades under den forst halvan av 1800-talet. I slutet av 1820-
talet gick det en filantropisk vag dver Sverige pa grund av det grekiska frihetskriget (1821-1829) och
det ordnades konserter, teaterforestdllningar med mera i formén for grekerna. Engagemanget for den
grekiska saken blev ocksa synlig inte bara i konst och litteratur, utan ocksa klidmodet. Enligt Boijes
Magasin skulle detta afven utdfva sitt magiska inflytande pa vdra moder och smaken”. Snart skulle
damerna och herrarna {4 se grekiska tuniker och ypsilantiska bareter dven i Sverige eftersom dessa
redan skadats i Paris, bdde som grekiska klidnningar och grekiska broderier pa kldnningarna.
Entusiasmen for det grekiska, romerska, egyptiska och etruskiska hade tagit fart redan under mitten
av 1700-talet som f6ljd av utgravningarna av Pompeji och Herculaneum.!38

Antikens stilideal nddde inte médnnens kldder i samma omfattning som det kvinnliga
modet. For ménnens del handlade mera om att termerna hénvisade till Grekland till exempel véstar,
gilets a la grecque, som de parisiska minnen klddde sig i enligt Boijes Magasin. Visten liknade
kvinnokorsetten eftersom vésten knépptes bak och var férsedd med spénnen.'*® For kvinnor blev
savél kldnningar och héruppséttningar a la grecque populédra i borjan 1800-talet. Forst gdngen
héruppséttningen a la grecque ndmndes i magasinet var ar 1828 och en vanligen ndmnd harstil i
tidskriften. Det grekiska blev populirt dven inom arkitektur, litteratur och konstmalning. !

I det forsta numret ar 1830 visades tva olika modekléddslar upp, en fér damer och en for
herrar. For kvinnornas del visades en pluche-hatt upp som var prydd med gredelina och bruna band.
Plysch var ett sammetsartat tyg av bomull, ylle eller silke. Pélsen var av oskuren sammet med tva
slags brdm, en smalare av chinchilla och en bredare av zobel. Chinchilla dr en gnagare, ursprungligen
fran Sydamerika och djurets pédls anvinds till pdlsverk och sobel ar ett mérddjur fran Sibiriens
barrskogsomraden och dess skinn anvindes till dyrbara pélsverk.!4!

Sobel anvédndes ocksa i kantningen av en péls av brun sammet och fodret var av ryskt
pilsverk. Annu under 1700-talet fick sobel (och hermelin) enligt en dverflddsforordning fran ar 1731

bara béras av adeln eller dess jimlikar. Sammetshatten var av samma farg som pélsen och till

137 KNM 1818:7, 28; MKNM 1828:2, 16; Oxford English Dictionary “gros de Naples”; SAOB, “astrakan”, “toque”.
138 Brown 1991, 103; Klinge 1994, 89-91; Mansén 2011, 295; MKNM 1826:10, 79; Nationalencyklopedin, grekiska
frihetskriget; Persson 2009, 11.

139 KNM 1821:4, 16; KNM 1821:6, 24.

140 Klinge 1994, 77-78; MKNM 1828:6, 48; se t.ex. MKNM 1832:1, 8; MKNM 1832:2, 15-16; MKNM 1843:5, 80.
141 MKNM 1830:1, 8; SAOB, “chinchilla”, *’plysch”, “’sobel”.
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utstyrseln bars en sobelmuff och sammetsskor. Herrarnas klddsel var en surfout (numera syrtut, en
lang rock for innebruk med tva knapprader) av ljust brungult tyg med samma slags krage och 6ppna
ficklock pé hofterna. Tyget specificerades inte utan ndmndes bara som kldde. Pantalongerna var
svarta och handskarna bruna.!#?

Hattar och andra accessoarer fick ofta sitt namn efter en historisk person eller
huvudpersonen av en roman. Exempelvis i Wien skulle skérpet pa en kldnning g& upp i en spets a la
Mathilde och en sammetshatt vara garnerad a la Leontine.'* Andra exempel var en hatt med stor
skdrm a la Marie Stuart fran Paris. Till turbaner kunde flor som kallades a /la Jeanne d’Arc anvéandas.
Tyget kunde ocksa anviindas till barnens kléder.'** Ar 1831 hade hatten a la Marie Stuart indrats och
dé var det fragan om en sammets-barret med en snibb i pannan. En kldnning av Scarron-sidensars
skulle ha ett liv a la Marie Stuart.'*> Enligt Persson var syftet inte att géra exakta kopior av de plaggen
som hade namn som Maria Stuart utan man ville skapa ett mer anakronistiskt ideal.!#6

Da greve d’Arlincourt gav ut en ny roman Le Renégat borjade frackar med namnet a /a
d’Arlincourt tillverkas. Ezilda, en av karaktirerna i boken, gav sitt namn ¢i/ en bendmning af nya
moder. En hirprydnad utan blommor kallades a I’Ezilda. Handtaget pd damernas parasoll var
skulpterad en téte d’Ezilda.”¥’ En ung skddespelare i Paris, Leontine Fay, var forebilden for
bendmningen av ett nytt mode dir man hade ett bart hér a la Léontine.'*® Harkladseln kunde ocksé
vara a la Neige, efter ett teaterstycke kallat la Neige. Det var fraga om en frisyr som liknade naturliga
lockar av ett sibiriskt lammskinn. !4

Kldder, accessoarer och harkladseln fick sina namn dven av kungligheter och man foljde
flitigt med deras stilar &nnu under forsta halvan av 1800-talet. Bart hdr med blommor i mitten av
1830-talet kallades a la Donna Maria efter Portugals drottning Donna Maria da Gloria. Detta var en
uppfinning av den franska frisoren Nardin.!** Didrmed ser man att inflytelsen kom annanstans ifrén

och implementerades sedan i Frankrike varifrdn den spred sig till resten av Europa.

3.4 Modet fran London

142 MKNM 1830:1, 8; MKNM 1832:3, 24; SAOB, ”syrtut”.
13 MKNM 1832:3, 24; KNM 1820:6, 24.

144 KNM 1819:7, 28; KNM 1819:8, 32.

145 MKNM 1831:4, 32; MKNM 1835:4, 32.

146 Persson 2009, 64.

147 KNM 1821:11, 43.

148 KNM 1822:4, 16.

149 MKNM 1823/24:8, 63.

150 MKNM 1830:6, 40.
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Engelska varor var populdra for de ansdgs vara bekvdma men &dven for att de var industriellt
tillverkade och de gjorde det mdjligt att &ndra om i den sociala ordningen. Daniel Purdy for fram att
de tyska resenirer som i slutet av 1700-talet akte till England var forundrade dver att saker man inte
kunde kdpa 1 andra ldnder kunde kopas i London. Allt var tillgdngligt alla tider pé dygnet, pé varje
gata och att det som en person med pengar inte kunde kopa i staden fanns inte att hitta i resten av den
materiella virlden.!! Detta var kanske en 6verdrivande forklaring av resenidrerna men det ger en blick
1 att de engelska varorna och livsstilen blev allt mer omtyckt och tidskrifterna sdsom Boijes Magasin
och Mode Journal i det tyska sprak- och kulturomradet kunde visa upp det engelska modet i sina
respektive lidnder.

Som i foregaende underkapitel om modet frdén Wien kunde ocksé utstyrslar frdn London
vara bifogade med modenyheterna fran Paris. Ocksa hér var rubrikerna i stil med ” Mode-costumer
ifran London”. I ett reportage visades en amarantfirgad péls av hermeliner och pélsen skulle anvindas
for promenader med vagn. Kldnningen var av merinotyg och kdngorna var av samma farg som pélsen.
I denna klddsel blev promenadernas viktighet tydlig och att man ville visa upp sin klddsel, amarant
ar en purpurrdd farg sd om man gick kladd i en purpurrddpéls var det hogst sannolikt att andra lade
mérke till en.!>

Modet frin London under dren 1818-1844 fokuserade mera pd att visa upp en kliddsel
for ett specifikt tillfdlle. Det handlade om en sorgeklddsel, klddsel for en promenad, kladsel for baler,
morgon- eller formiddagskldadsel och brudklddsel. Detta var den stora skillnaden mellan
presentationen av modet frdn London och Wien i Boijes Magasin. Modenotiserna frdn Wien gav inte
instruktioner for specifika tillfillen d4 kliderna skulle biras. Aven smycken saknades i modet fran
Wien medan notiserna fran London klargjorde for hurdana smycken som skulle béras till utstyrseln.
Modereportagen fran London mélade upp en bild av ett rikt socialt liv med baler, teaterbesok, opera
och promenader. Dagsscheman och tidtabeller for fester som publicerades 1 Boijes Magasin mélade
dven upp en bild av ett socialt liv bdde for kvinnor och mén. Kldderna handlade om dekoration och
drikten anvéndes till att visa upp sig for andra. Det fanns tvd sociala krafter bakom modet enligt
Georg Simmel. Det var médnniskans onskan att genom att dekorera sig ge gliddje till andra. Den andra
kraften var att denna glddje skulle komma tillbaka i form av erkédnnande eller beundran av andra.
Genom kldderna skapade man ett maktforhéllande till andra. Man kunde manipulera andras tankar

om en sjilv genom sitt sitt att k14 sig och genom till exempel smycken. !

151 purdy 1998, 26-27.
152 KNM 1821:6, 24; SAOB, “amarant”.
153 Holmberg 2008, 182-186.
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En balklddsel frdn London presenterades ar 1828. Héret var bart med ett rynkat
tyllstycke samt en dyrbar kam i form av ett diadem lades i haret. Orhiingen, hals- och armbanden var
alla av turkoser. Turkos var en himmelsblé eller bldgron mineral som anvéndes som prydnadssten.
Kldnningen var av ett slétt krusflor garnerat med péarlor och svarta sidensars-puffar. Livet var av
blonder (ett slags skira spetsar i olika material) och sidensars samt den nedersta kanten hade en
tyllremsa. Handskarna och skorna var vita men ibland kunde skorna vara av samma firg som
klanningen.!>* Det kunde ordnas ett flertal baler under en sédsong och balkldnningen var en viktig del
av en ung kvinnas liv. Hon kunde anvinda mycket tid, pengar och mdda pé att sjélv eller med hjélp
sy eller dndra om sin klédnning.!> Kvinnorna av de hogre stdnden holl pd med syarbeten och de bidrog
till att syssla med den egna kladseln genom att brodera kragar och mdossor eller virka spets. !

En brudklidsel visades upp i mitten av aret 1830. Haret skulle vara slitt benat i pannan,
prytt med en krans vita tornrosor. Over huvudet hiingde en sldja av brysselska spetsar. Halsbandet
var av parlor med ett kors av guld eller juveler. Det var viktigt att kldnningen inte skulle ha ett slép
utan brysselska spetsar skulle 1dggas ovanpé underkjolen gros de Tours. Brysselska spetsar var endera
knypplade spetsar fran Bryssel eller en imitation. Livet gick hogt upp till halsen och skulle fastas bak.
Ovanpa spetskldnningen bar man en turkisk rock av vitt sidensars och rocken skulle vara 6ppen
framtill. Armarna var rymliga a [’imbécille och de gick 6ver klinningens korta irmar. Armbanden
var av guld med juvellds. Skorna var av vitt siden.!>’

Det har blivit klart att modet dndrades snabbt i tidskrifterna men det var en annan sak
hur det i verkligheten sig ut. Lika viktigt som att ha de rétta kldderna och accessoarerna var att inte
ha pa sig nagot som var ett foraldrat mode. I en artikel om modet frdn London &r 1826 hade en
kldnning rétt sd rymliga langa drmar av trdd-tyll men det papekades att ”...fast icke sddane som en
tid kallades en gigot, det vill siga fylliga och vida 6fver all hofva”.!>8

De unga damerna ansags ibland gd till overdrift med modet “hvilka gerna gd til
ofverdrift 1 alla moder eller sa kallade merveilleuses” da det géllde ndsdukar som nu mérktes med
grekiska bokstdver. En 6verdrift var enligt Boijes Magasin ocksa anviandningen av engelska ord eller
talesétt i stéllet for det svenska ordet. Istdllet for ordet svenska ordet dring anvidndes det engelska
ordet groom, plaid istéllet for en skottsk kappa, jockeys istéllet for ett slags epauletter, att g till

pastry-cook istillet for pastejbagaren.!>

154 MKNM 1828:3, 24; SAOB, “’blond”, “turkos”.
155 Rahikainen & Vainio-Korhonen 2015, 30, 41-42.
156 Hammar 1979, 66; Ilmakunnas 2018, 15.

157 MKNM 1830:7, 55; SAOB, “bryssel-spetsar”.

158 MKNM 1826:10, 80.

159 MKNM 1827:8, 64.
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Modereportagens budskap var att visa upp hur en modemedveten man eller kvinna
skulle kld sig om man inte ville framtrdda som omodern. Boijes Magasin i sig sjélv framstod som
smakdomare. I Bourdieus teori om smak ingdr begreppet fdlt, som har agenter, dir modemagasin
forsokte definiera vad som var pad modet och vad som var ute eller inne. Boijes Magasin var alltsi en
agent ute pd faltet for dver- och medelklassen. Man kunde se en grupps position i klassamhillet
genom hur en individ klddde sig. Exempelvis hade inte de som véxt upp pa landsbygden exponerats
pa samma sitt for en viss typ av mode eller kulturella artefakter. D& hade de inte heller likadan smak
som de som bodde i staden. Sdsom exempel kan man se de hogre klasserna som var de som skrev och
gav ut modetidningar, i detta fall Fredrik C. Boije och Boijes Magasin och de definierade vad som
var inne eller inte. Tidskriften blev ocksd ett instrument for medelklassen att ta sig uppéat i
modehierarkin. De lagre klasserna hade det svarare att fa sin smak klassad som &kta i samhéllet da de
inte var de som var med och definierade smaken. De hogre klasserna hade battre tillgangar att gora
sin smak den dominerande och de var d& de som definierade bade kulturen och den goda smaken.
Bourdieu ansag att den ldgre klassen inte hade uppdvats i konsten att hantera det finstilta, som
historiska referenser, ansiktsuttryck, kombinera vissa farger och veta vad som var inne eller ute i
kladmodet.'®®

Boijes Magasins asikt var att de engelska damerna delade hedern med de svenska
damerna att i allmédnhet vara husliga och exemplariska mddrar. Detta dterspeglade tidens anda av en
borgerlig familjeidyll. Dérfor tyckte tidskriften det var passande att visa en utstyrsel frdn London
forestillande en mor i en enkel vit morgonrock som hon brett som en slgja dver henne sovande barn.
Barnet gick, enligt det engelska bruket, bararmat och barbent till det fjarde eller femte aret. Nagra ar
senare, efter prinsessan Eugénies fodelse 1 Sverige den 24 april 1830, presenterade Boijes Magasin
”en morgon eller formiddags-Costym for fruntimmer” med en lycklig mor och sitt lilla flickebarn.
Kvinnan bar en mossa med blonder prydda med blommor och band. Kldnningen var av gros de Naples
med tvé rader av fransar i samma farg som kldnningen. Barnet var klddd i en vit lang kldnning med
bara drmar ungefdr liknande en dopkldanning. Planschen var ursprungligen fran den engelska
tidskriften Ackermanns Repository, alltsé dven i detta fall presenterades en engelsk mor, precis som
nagra ar tidigare.!6!

De tidiga modetidskrifterna l&nade ofta texter och modeplanscher fran varandra och de
svenska modetidskrifterna l&nade ofta bilder fran franska, engelska och tyska tidskrifter. Ibland
dndrade man lite pé planscherna for att inte gora lanet sa tydlig. Boijes Magasin hinvisade emellanat

till ”engelska jurnalen” eller ”6fversatt ifrdn Fransyskan” d& man ville att ldsaren skulle veta att ndgot

160 Bourdieu 2010 (1984), 58, 239; Holmberg 2011, 208-213.
161 MKNM 1823/24:13, 112; MKNM 1830:6, 48; Persson 2009, 58—60.
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var taget frdn en annan tidning. Boijes Magasin ndmnde atminstone tidskriften Ackermann’s
Repository vid namn men oftast ldnades planscher utan att ndmna saken. Exempelvis den sorgekladsel
som visades i nummer fem i &rgdngen 1818 i Boijes Magasin var taget frdn Ackermann’s Repositorys
decembernumret ar 1817 (se bilaga 3). Ackermanns Repository, utgiven av Rudolph Ackermann, var
enligt Helen Persson en av de mest plagierade tidskrifterna. Som tidigare ndmnt i kapitel 3.1 skrev
Boije att de anvinde utlidndska tidskrifter for modereportagen.'62,

Boijes Magasin hade ocksd en liknande struktur som den tyska modetidskriften Journal
des Luxus und der Moden. Tidskriften kallades for Mode Journalen och utgivaren var Friedrich
Bertuch. Under 1800-talet fanns det ingen internationell lag som skyddade mot kopiering, vilket
gjorde att det var litt att kopiera varandra. Modetidskrifter, som gavs ut i Sverige, lag cirka en ménad
efter de tidskrifter som utgavs i Frankrike, England och det tyska sprak- och kulturomradet. Det rader
oklarheter om de tidskrifter som medgav att bilderna var tagna annanstans ifran, hade gjort avtal om
detta med de utldndska tidskrifterna.'®?

Modet fran Paris, Wien och London hade bade likheter och olikheter. Den storsta
olikheten var modeartiklarnas utformning. Fran Paris spreds de nyaste modenyheterna medan
kldderna frdn London och Wien fick en mycket mindre plats i tidskriften. Wien och London ndmndes
i samband med den tillhérande kolorerade planschen, som visade upp modet fran stdderna istéllet for
att beskrivas i langa texter. De alla tre stiderna visade upp vinterklddsel med olika pdlsar med till
exempel sobel och chinchilla. Hattarna dndrades manad for ménad och kvinnorna kunde sjilv gora
dndringar i1 huvudbonaderna for att snabbt halla med sig i det nyaste modet. Antiken var synligt i
kldder och accessoarer frdn Wien och Paris. Tyger som spets och krusflor var vanligt bade i klader
och huvudbonader. Ett nytt franskt krusflor ansags battre &dn det kinesiska krusfloret. Fér médnnen blev
fracken ett vanligare plagg i morka farger. Eftersom modet fran London inte var lika aterkommande
som Wien och speciellt Paris var det foljdenligt att de svenska ldsarna da tog efter det parisiska modet.
Detta i jimforelse med Ulla Ijds undersokning om att borgerskapet i Viborg tog efter det engelska
modet d& man i Viborg ldste de tyska modetidskrifterna som skrev mer om det engelska modet dn det

franska.

162 Persson 2009, 41-42.

163 Persson 2009, 41-42; Enligt Purdy tog Bertuch mest efter den franska journalen Cabinet des Modes. Bertuch hade ett
bakomliggande motiv géllande utgivandet av journalen, ndmligen producerades en del av de varor som presenterades i
journalen i Bertuchs egen fabrik, Purdy 1998, 8-9; Diskussion om ateranvéndning av text i pressen se t.ex. Salmi et al
2018 och Cordell 2015.
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4 En virld av varor

Statuskonsumtion skedde pé olika sétt inom olika samhéllsskikt i den man ens inkomster tilldt det.
Det var skillnader mellan rika och mindre rika 1 samhaéllet gillande vilka handelsvaror som koptes,
kvaliteten pd varorna och priset p varorna.!4

Mycket av lyxvarorna var gjorda av material som hirstammade fran kolonierna sdsom
textilier, adla tréslag, ddla metaller, porslin, kryddor, kaffe, t¢ med mera. Stormaktidens
merkantilistiska ekonomiska tinkande praglades av idén att ett land i sa hog grad som mojligt skulle
vara oberoende av omvérlden och helst sjdlvforsorjande. Oftast var detta inte mdjligt. Onddig import
var forkastligt och med onddig import ansags sddant som kunde ersittas med likadana inhemska
produkter eller alternativa produkter. Det handlade ocksd om att for mycket svenska pengar genom
en obalans i export och import skulle hamna i ett frimmande land. Lyxvaror ansdgs hora just till
denna onddiga import.!% Det fanns restriktioner i form av de sé kallade 6verflddsforordningarna i
slutet av 1700-talet och det handlade bland annat om att kaffedrickande f6rbjods men ocksé att mén
inte fick kl4 sig i kldder gjorda av silke, siden eller sammet.!%® Detta kom att &ndras under 1800-talet
och Boijes Magasin visade savil kaffedrickande som silke, siden och sammet i1 kldderna bade for
kvinnor och mién.

Denna vérld av varor som rubriken till kapitlet hinvisar till handlade om en virld av
varor ddr vi inte kinner koderna. Det kriver en formaga av kulturtolkning och avkodning av signaler
att forsta var det betydde att en dam i borjan av 1800-talet bar en kashmirsjal, trots att vi kénner till
materialet. Med hjilp av Boijes Magasin som presenterade foremalen for sina ldsare kan vi forsoka
lasa oss till vad som var modernt och fashionabelt och for vem, hur och nar? Och vad var eventuellt
enligt tidningens koder 16jligt, fafdangt, spréttigt? Var gick granserna? Det blir klart att detta var en
vérld dér det fanns en méngd foremal och textilier som vi idag inte alls kdnner namnet pa exempelvis
bordsstudsare, redingot och redikyl. Samtidigt fanns det en hel massa féremél 1 herrskapshemmen
som vi nog kidnner till idag men inte dger i samma Overflod, har samma status eller ar lika
betydelsefulla idag. Exempel pa detta &r serviser i olika variationer med en massa olika tallrikar,

koppar, upplédggningsfat som under 1800-talet hingde ihop med séllskapslivet.

164 Smith 2002, 26.
165 Runefelt 2004, 203-224.
166 Mansén 2011, 113; Murhem & Ulviing 2017, 200-201; Rahikainen & Vainio-Korhonen 2015, 27, 29, 33.
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4.1 Lyxvaror

Boijes Magasin presenterade lyxvaror med rubriker som ”Luxe-artiklar” och ”Luxe i sma saker”.
Sammanlagt publicerades det sex stycken sddana notiser som specifikt visade upp lyxvaror under
dren 1818-1844.1¢7 Utover detta nimndes ordet lyx i en del reportage om klidmode och
heminredning. Notiserna om lyxféreméal publicerades i drgdngarna 1823/24, 1839 och 1840, lyx var
alltsa inte ett ofta forekommande eller i explicita termer artikulerat tema. Varorna beskrevs sakligt
och informativt och ibland vildigt kortfattat. Det fanns dock en ironisk ton eller skojande ton om
vissa varor. Precis som i reportagen om kldder beskrev de hér notiserna foremalens utseende, alltsa
material, fairg och form.

De nya lyxvarorna pd 1700- till 1800-talet var exotiska livsmedel, kryddor och drycker,
som te och kaffe, och anvindbara och dekorativa objekt som porslin, klockor, mobler, gardiner och
nya koksredskap.'® En del av dessa, sdsom keramik, glas, mobler, klockor och dekorativa
metallvaror, definierar Maxine Berg som semi-luxuries, halv-lyxvaror. Varorna var endera helt nya
produkter eller produkter som omskapats med nytt material, ornament eller ytbehandling. Halvlyx-
varorna var inte sd dyra att bara eliten kunde ha rad att kdpa varorna. Det ldgre priset behovde inte
betyda att eliten inte kdpte dessa varor. De var inte heller sa vanliga att det skulle ha kdpts i méngder
av de arbetande klasserna. Varorna anségs som nagot vért att spara pengar till.!®°

Bland annat Ulla I[jds har fort fram att samtiden pa 1700- och 1800-talen inte anvidnde
termen lyx dd de beskrev varorna som av dagens forskare beskrivs som lyxvaror. Istéllet anvandes
uttrycket att en vara var pa modet, @ la mode. De anvinde inte heller ordet smak.!”® Detta var ocksé
klart i Boijes Magasin dir varor och kldder beskrevs som det nyaste modet istéllet for lyx. Boijes
Magasin skrev dven sjilv oftare “efter det nyaste modet” 4n till exempel ”den nyaste smaken”. Darfor
var det bara logiskt att 4ven konsumenterna anvinde sig av samma uttryck. Familjen Hackman i
Viborg léaste tyska tidskrifter och eftersom Boijes Magasin tog efter bland annat tyska tidskrifter
staimmer det bra ihop med att man anvinde uttrycket ”pa mode” for att beskriva en vara. Ordet lyx
hade en negativ klang, det ansdgs vara onddigt, ostentativt och overflodigt vilket ocksa kunde vara

orsaken till att ordet inte anvindes dd man gav order om inkop.!'”!

167 MKNM 1823/24:2, 14-15; MKNM 1823/24:5, 39-40; MKNM 1823/24:16, 126-128; MKNM 1839:11, 172-174;
MKNM 1840:5, 78-79; MKNM 1840:10, 155.

168 Berg 1999, 65.

169 Berg 1999, 69; Berg 2005, 44.

170 Jjis 2017, 265.

171 Tjds 2017, 269-270.
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Vardagliga varor i Boijes Magasin kunde goras mer atravirda genom att gora dem i
dyrbart material. Valfiskben!”2, som tidigare anvénts endast till snorliv och paraplyer hade under ar
1822 borjat anvédndas dven till sma flatade korgar av pil eller rotter. Under varen ar 1823 hade man
gjort smd blommor av “fiskbens-remsor” och tapetserarna beklddde divaner och soffor med
“fiskbens-skaf”.17?

Ordet lyx ndmndes ocksé bland annat i reportagen om kléder, d& framst géllande olika
material 1 vardagliga varor. I slutet av ar 1821 fick ldsarna i Boijes Magasin veta att ”luxen i
kladselborstar stiger”. Klddborstarnas rygg hade varit av spegelglas och parlemo men det nya var att
de kunde goras av kristall inramad av forgylld brons vilket gjorde dem mer lyxiga. Den nya lyxen
inneholl nya material och det var vanligt att ytbehandla foremal.!”* Att kla foremél med en lyster av
pérlemor var bekant frin rokokon och var mer vanligt under 1700-talet in 1800-talet.'”> Ar 1826 fick
ldsarna veta att ”luxen gér nu sé 1dngt” att en klumptang, alltsa ett slags krustang med klumpar i bada
dndorna, skulle vara av silver.!’® T detta fall var tonen skdmtsam om att en vardaglig vara gjorts av
silver for att bli ett lyxobjekt.

... For 40 ar sedan, nér fafdngan och flidrden &nnu hade sina granser, ndr man var mer
conservatif och det leda nyhets- och reform-systemet icke fatt en sa forderflig 6fverhand, ndjde man
sig med Adress-kort tryckte med legitima svenska eller latinska bokstidfver, (utan alla sling-
vanningar) som hvar fornuftig menniska kunde l4sa.” Boijes Magasin var helt tydligt inte ndjd med
de adress-kort som var pd modet i slutet av ar 1839. Dessa adress-kort, eller kanske béttre kinda som
visitkort, ingick i umgéngesritualerna till herrskapsskiktets sociala liv. D4 man gick pa visit till nagon
som inte var pd plats limnade man sitt kort som tecken pd att man visat dem en artighet genom att
komma pa visit. Da visitkorten var véldigt praliga och utsmyckade var det ndgot man visade upp for
sin omgivning. De vara grant utstyrda, fulla med sirater, figurer, rankor och krumbukter och stilen
var enligt Boije sa forvrangd att det stundvis var svért att fa reda pd innehallet. I den tillhdrande
modeplanschen visades ett adress-kort fran pappershandlaren herr Marion i Paris.!”” Som det framgar
ur citatet ansdg tidskriften att adress-korten 40 &r tidigare var béttre utan alla krumelurer och de var

lattare att 14sa och de nya visitkorten var for avvikande angaende vad man var van vid.

172 Valfiskben (idag bard) ér ett hornartat material frin dverkiiken hos bardvalar. Fram till 1900-talets bdrjan anvindes
bard till korsetter i kvinnoklédseln, Nationalencyklopedin, bard.

173 MKNM 1823/24:2, 15.

174 KNM 1821:10, 40; Berg 2005, 24.

175 Mansén 2011, 294.

176 MKNM 1826:10, 80.

177 MKNM 1839:11, 172-173; SAOB, adress-kort”, “visit-kort”. Med herrskapsskiktet avsigs offilse stindspersoner
och adel som tillsammans bildade gruppen herrskap, SAOB, "herrskap”.
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Aven kuverten hade #ndrat sitt format och utseende, vilket Boijes Magasin
kommenterade som allt skall vara annorlunda &n forr, elegant, raffineradt; kosta hvad det kosta vill”.
Kuverten skulle vara printat med granna farger, mélat och tryckt med guld, silver eller av andra
nyanser och vara parfymerat. Man kunde kopa fardiggjorda kuvert till brev och de var utanpa prydda
med figurer, girlander och forsedda med ett stort M for att man sedan sjdlv kunde skriva antingen
Monsieur, Madame, Mademoiselle o.s.v. Allt efter smak och tycke fanns kuvert att kdpa hos herr
Hedbom pa Mynttorget och kostade endast tolv skilling stycket.!”® Denna lyx var inhemsk, man
kunde kopa kuverten i Stockholm. Bade visitkorten och kuverten var en viktig del av det sociala livet
for herrskapet dnnu under 1800-talet d& man bdde besdkte varandras hem och skrev mycket brev.
Kritiken som Boije gav till de utsmyckade korten och kuverten med en “oldslig” prantning handlade
mer om stilen pa korten d& Boije tyckte att det var onddigt att det tog extra tid att forsoka lista ut vad
som stod péd visitkortet, alltsd vem hade besokt en. Kuvertet behdvde enligt honom inte vara
utsmyckade eftersom det bara snabbt revs upp for det var innehallet i kuvertet, det vill sdga brevet
som var det viktiga.

En artikel till ”véra ldsare och ldsarinnor jemte andra som hafva sinne for ordning och
et visst stddadt skick dfven 1 smasaker” presenterade ett sa kallat rad-papper. Rad-pappret var tryckt
pa veldng (ett tunt pergament) och kolorerade i flera nyanser som var linjerat for ett rakt och vélskrivet
brev, vers, album eller béttre skrivbocker. Rad-pappret kunde kdpas bland annat hos herr Deleen!” i
Stockholm. Utdver detta presenterade tidskriften ett titelblad som var menat for de tyska
skrivbockerna som anvéndes pa herr Miillers lektioner 1 Stockholm. Boijes Magasin ville dven yttra
sin tillfredstéllelse dver herr Miillers undervisningsmetod och lektioner som enligt tidskriften efter
vér tanke dr ganska dndamaélsenlig och af visendtlig nytta for alla dlskare af Tyska spréket och dess
litteratur”.'8° Pappersvarorna var av inhemsk produktion, bade det tidigare nimna kuvertet samt detta
rad-papper gick att kdpa i Stockholm. Redaktionens stdllningstagande var ett tydligt tillkinnagivande
av att de ansag att det tyska spriket och dess litteratur var ndgot man borde kunna for att visa god
smak.

I slutet av ar 1823 hade platina blivit mode enligt Boijes Magasin. Snusdosor,
rokelsekar, gafflar, skedar, knivskaft, punschbélar gjordes alla av platina.!8! Dessa varor var halv-
lyxvaror bland medelklassen och billigare dn silver. Bland sméprylar var snusdosorna speciellt

viktiga for kvinnorna och d& Mirta Helena Reenstierna tappade sin snusdosa ar 1794 skrev hon till

178 MKNM 1839:11, 174.

179 Carl Erik Deleen (1767—-1850) var en bokhandlare och boktryckare i Stockholm och han bland annat tryckte Boijes
Magasin, Moller 1945.

130 MKNM 1840:5, 78-79.

131 MKNM 1823/24:5, 40.

40



och med en annons till en dagstidning for att dterfinna snusdosan.!'®? Herrarnas képpar var forsedda
med knappar som skulle tjana som snusdosor. Képpknappen skulle vara av guld, agat (en stenart)
eller barnsten. Att snusa var vanligt bade bland méin och kvinnor av de hogre stdnden. Genom att
snusa kunde man visa upp att man var sofistikerad, elegant och med sin tid.!? Snusdosor for méin av
guld var séllsynta enligt tidskriften och det var vanligare att anvinda material som skdldpadda eller
masur (ett trislag) klddd i guld. De snusdosor som var fyrkantiga hade ofta en miniatyrmalning av ett
flamlandskt landskap.'®* Att anvénda skoldpaddsskal hade blivit vanligt i Frankrike redan under
1600-talet och anvéndes ocksa i andra foremal.!8>

Pipskaftet eller pipan var ett lyxforemal och indikerade personens status. Ett nytt slags
pipskaft, som av uppfinnaren fatt namnet Gesundheits-rohr eller sundhets-skaft, introducerades i
notisen “Luxe-artiklar” frén argangen 1823/24. Pipskaftets uppgift var att befria munstycket fran
tobaks-olja och 14ta roken komma kall ur skaftet. Boijes Magasin ansag att “ingenting dr mera enkelt
och mindre complikeradt an denna upfinning”. Priset pa ett sundhets-skaft var mindre &n ett vanligt
pipskaft. Notisen meddelade inte vem som var uppfinnaren men dessa pipskaft fanns att kdpa hos
konstsvarvaren herr Johan Wallén till ett mycket billigt pris.!'8¢

Ringklockor, som man tidigare anvént till att tillkalla sig tjdnstefolket, var oldgliga pa
grund av att man forst maste ringa klockan och sedan vinta pa tjanaren innan man kunde siga sitt
drende. En nyhet som presenterades i Boijes Magasin i nummer 16 i argangen 1823/24 var ett
’sprakror inom rummen” som var till for att underldtta kommunikationen mellan rummen. Ett ror
med ett till tvd tums diameter gick fran rum till rum och bada dndarna av roret var forsedda med en
tratt eller stdrre Oppning. Genom att sdga nagot i tratten gick ljudet igenom roret till andra sida, dér
tjanstefolket genast horde vad som sades. Det var ocksd viktigt att i den befallandes rum ha ett lock
pa tratten sa att inte tjanstefolket skulle hora vad som talades om dem.!¥” Detta var klart riktat till dem
som hade tjinstefolk och ett tillriickligt stort hus eller ligenhet. Aven borgarnas ldgenheter eller hus
borjade vixa i storlek och det var inte ovanligt att de hade till exempel en piga som bodde med dem.!88

Gardiner horde till gruppen halv-lyxvaror och ur notisen ”Luxe-artiklar” fran ar 1823

fick de svenska ldsarna veta foljande av rullgardiner "De forsta Rullgardiner bestodo blott i fldtade

182 K aartinen 2006, 97.

183 Berg 2005, 158; Kaartinen 2006, 97; MKNM 1823/24:5, 40.

134 KNM 1818:8, 32; KNM 1818:11, 44.

135 Berg 2005, 44.

136 MKNM 1823/24:16, 126-127; Johan Wallén kan sjdlv ha varit uppfinnaren av varan for en genomgéng med hjilp av
Svenska Akademiens Ordbok och Google gav inga sokresultat om detta sundhets-skaft. Att visa upp sundhets-skaftet i
Boijes Magasin kan ha varit ett satt for Wallén att visa upp nya produkter och f& mera kunder. Wallén ndmndes &ven i
argangen 1835, da géllande nya sy-bagar, MKNM 1835:4, 29-30.

137 MKNM 1823/24:16, 127.

188 Gejvall 1988, 171.

41



saf-mattor; modet och luxen hafva forstitt at mingfaldiga dem, i samma man som den sednare gjort
sig oumbirlig for det forra.”!®® Det nya modet och lyxen angdende rullgardiner, var att framfor
fonstren till en balkong i vackra lanthus, ha ett titt och vitt tyg i lingarn eller av cambric, som var en
fint tvaskaftad linnevév. P4 tyget trycktes endera landskap, gotiska tempel, arkader eller fria utsikter
under en klar himmel, i endera i svart eller i flera farger. P4 detta sitt blev rullgardinen en slags
transparent, alltsd ndgot som sléppte igenom ljus eller som man kunde se igenom.!*® Fran mitten av
1700-talet hade fonstergardiner blivit passande i medelklasshemmen i England dd man inte mera
kunde importera tyg fran Indien och istéllet borjade en inhemsk tillverkning av tyg.'*!

Nattlampor av olika slag och skepnader var nagot nytt i reportagen under slutet av ar
1824. Nattlamporna fanns till olika priser. De enklaste och minst kostsamma gick under namnet
Veilleuse infallible och porte-meche en plaquet d’argent. Dessa fanns till salu 1 Stockholm hos herr
Berggren pa Drottninggatan till ett pris pa 32 skilling banko. Den franska modejournalen Journal de
Paris hade presenterat en mera elegant nattlampa av porslin méilad med en klase av forgatmigej.!*?
Nattlampan var alltsa efter franskt mode men det fanns inhemska varianter av lampan. Alla de nya
handelsvarorna ledde till att man provade pa ett och annat och sedan inkludera en del av varorna i
sina vanliga livsstandarder.!*?

Allt som Boijes Magasin presenterades i reportagen om lyx var inte alltid sddant som
man typiskt ansag som lyx. "Modet at afklippa 6ronen pd Histarne”, var ndgot som Boijes Magasin
placerat i ett reportage som presenterade lyx fran ar 1823. Ursprunget till modet eller historien gick
40 ar tillbaka i tiden, till 1780-talet och till prinsen av Wales (ar 1823 kung i England under namnet
Georg 1V), som var kénd for sin extravaganta livsstil. Prinsen hade haft en hést som mist ena orat
varefter man klippte bort dven det andra 6rat. Hovfolket borjade hidrma detta och gjorde deras héstar
oronldsa, varefter “de forndma sprdttarne (Dandys) hdrmade den hégre adeln, de ofrdlse hdrmade

sprdttarne, och Fransmdnnen hirmade Engelsminnen”.'%*

Hir sdg man tydligt hur ett modet, som
Boijes Magasin kallade det, spred sig fran adeln nerét i samhille och fran England till Frankrike.
Dessutom var det friga om en foreteelse som inneholl ett fafangt, ytligt och finigt beteende och att
klippa 6ronen pa héstarna var inte nigot eftertraktansvért utan narmare 16jligt. Ordet dandy fran
engelskan hade kommit till forst i borjan av 1800-talet och ordet syftade pa tidens kultiverade och

vilklddda méin som ofta dverdrev sin elegans och upptriadande!®>.

189 MKNM 1823/24:2, 14.
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Georg Simmel har i sin teori kring mode redogjort for att ménnens identitet inte var lika
kopplat till klader som kvinnornas. Fér ménnen var kladmodet begrénsat och fargen och snitten pé
plaggen éndrades inte lika ofta som kvinnornas. Ménnen uttryckte sig pa andra satt dn kvinnorna och
kliderna var for ménnen bara ett sdtt att uttrycka sig. Simmel identifierade tva olika manliga
avvikelser. Den forsta var dandyn alltsd en modenarr som var en modeslav och en imitatdr som foljde
modet men skapade det inte. Den andra var bohemen som levde 1 6verensstimmelse med modet men
samtidigt gjorde motstdnd mot modet och stéllde sig i ett motsatsforhallande till det rédande modet.!%¢
Trots att det inte 1 exemplet frdn Boijes Magasin var ett klidmode som dandyn f6ljde uttryckte det
dnd4 att dandyn var en modenarr som imiterade adelns sétt att klippa av oronen pa hdstarna och
dandyn var inte med och skapade detta bisarra mode.

Sammanfattningsvis var det som beskrevs som lyx inte bara varorna i sig, utan en
utsmyckad utformning och ovanliga eller dyrbara material. Att smycka vanliga vardagliga foremal
som klddborstar och adresskort var en form av lyxkonsumtion som tidningen for det mesta beskrev

lite skidmtsamt.

4.2 Inredning

Moderna stolar, eleganta draperier, biblioteksbyréer, eleganta soffor, stolar i gotisk stil, nya moderna
mobler var bland de ting Boijes Magasin visade upp om heminredning under dren 1818-1844.
Herrskapshemmen fick en 6kad social betydelse under 1800-talet och man lade ner mer tid pa
utformningen av hemmet. Speciellt mobler for socialt umgédnge som soffor, stolar och bord blev fler
och hela méngden mobler fordubblades i hemmen mellan dren 1740 och 1860. Serviser i olika
variationer med massvis av olika tallrikar, koppar, upplédggningsfat, serveringsskilar hingde ihop
med sillskapslivets etikett, normer och olika variationer av tebjudningar, supéer, middagar, baler och
mottagningar. Borgarna borjade ta efter regenternas och adelns festmiddagars sitt, menyer och
placeringskoder. De rikaste borgarna ville ordna middagar, vilket ledde till att de byggde eller
ordnade om sina hus s att de fick salonger och matsalar dér middagarna holls. !’

Sammanlagt fanns det 45 stycken notiser om inredning under aren 1818 till 1844.
Notiserna presenterade olika slags moblemang, allts sjélva varorna men sillan med information om
hur eller var méblerna skulle placeras i hemmet. Argingarna innehdll som mest fem eller fyra notiser
om inredning (aren 1819, 1820, 1823 och 1828) men vanligen fanns det endast en eller tva notiser

per argang. Flest artiklar fanns mellan aren 1819 till 1829 varefter, precis som i klddmodet, borjade

196 Holmberg 2008, 182-186.
97 Klinge 1994, 26; Lilja, Murhem, Ulviing 2010, 101; Ijds 2018, 89.
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artiklarna om inredningen minska i antal och &ren 1839, 1840, 1842 och 1844 fanns det inga artiklar
om inredning. Texterna kunde vara allt fran ett par meningar till tvd sidor. Allt som presenterades
hade inte alltid en forklaring. Notiser kunde i1 vissa fall bestd av endast rubriker sdsom “tvenne
moderna stolar”, “moderna fot-pallar”, “eleganta draperier” och en plansch med mobeln.!®
Rubrikerna anvénde orden modern (22 ganger), elegant (tre ganger), gotisk stil eller smak (nio
génger), nya eller nymodiga (fyra ginger) for att beskriva innehéllet i artikeln, till exempel “Nya
moderna mébler”, ”Négra Stolar i Gothisk stil” och ”En elegant soffa”.!”® Mébler kunde vara dyra
men hallbara och de kunde vara av symbolisk betydelse for en persons sociala, ekonomiska och
kulturella stillning. Hos bourgeoisien blev bekviama soffor och bord av mahogny allt vanligare.?%

De beskrivande orden om inredningen som pétriffades i rubrikerna anvéndes dven i
sjdlva texterna. En modern vilo-stol beskrevs som “hela denna mobel ir i classisk styl och smak, nér
den genom bronze och sidentyg uphdjer sjelfva tradarbetet af mahagoni”, det var alltsd materialen
som gjorde att stilen och smaken pa stolen var enligt det som krévdes. Hir framtrddde dven det nya
trislaget mahogny.?°! Moblerna beskrevs ocksdé med orden i en nyare form” och “elegant
sammanséittning” da géllande en modern girandole, en flerarmad ljusstake som dessutom var av slipat
glas och brons. En kakelugn presenterades i ’god och elegant stil”, en vagga som “enkel och
smakfull” och en soffa som “ny och elegant” med bronsdetaljer.2? Att nimna modernitet var en tydlig
koppling till borgerskapet och material, som siden och mahogny kunde i sig sjélv vara en markering
till borgerskapet. Borgarna ville skilja sig frdn adeln vilket de kunde géra genom det moderna och
skapa en egen stil. 2%}

En sa kallad ldse-stol fran en engelsk journal visades upp trots att den inte mera var ny
i England. Eftersom stolen var mindre kdnd av de svenska stolmakarna och mdbelhandlarna ville

204 Har blev planschernas och tidskriftens funktion som en

Boije ge plats at den i1 Boijes Magasin.
slags manual tydlig da Boije sjdlv riktade sin kommentar direkt &t stolmakarna och mobelhandlarna.
Ur teckningen sdg man vad som var de nyaste mdblerna och da kunde stolmakarna gora liknande
stolar som pé bilden. Aven en biblioteksbyra beskrevs som tillika graverad med den utforlighet, at
hvilken snickare som helst ganska létt upfattar constructionen, for at derefter kunna forfardiga en

dylik”. Det var alltsd enligt Boije mdjligt for en snickare som hade létt att uppfatta byrans

198 KNM 1818:4, 15; KNM 1819:10, 40; KNM 1820:7, 27.

199MKNM 1825:10, 74-75; MKNM 1828:12, 90; MKNM 1837:7, 103.

200 1 jlja, Murhem, Ulving 2010, 101; Ljis 2018, 89.

201 KNM 1819:1, 3.

202 MKNM 1823/24:10, 77; MKNM 1825:10, 74-75; MKNM 1826:1, 6; MKNM 1832:10, 76. I en modeplansch frin
1818 visades ett arbetsbord av mahogny, KNM 1818:9, 36.

203 Andersson 2010, 156-157.

204 MKNM 1825:11, 83.
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konstruktion ur bilden och att utan desto mera instruktioner kunna gora en liknande byrd (se bilaga
4).205 Mobler gjorda i verkstider i Stockholm kunde enligt Boije tivla med de utldndska i fraga om
elegans, smak och arbetets kvalitet. Han papekade att man blev villradig i valet av mdbler dé de
behagade och tillfredsstéllde 6gat och att han hellre hdnvisade ldsarna till att ga till en mobelverkstad
for att se pd byrén som fanns pé planschen till artikeln, d& planschen bara kunde ldmna en ofullsténdig
bild av den utforda och raffinerade varan.2%

De mdbler som Boijes Magasin skrev om visade tydligt ett 6verklasshem. Material som
anvéndes till moblerna var mahogny, brons, siden och sjdlva moblerna som soffor, bokskap, pianon
och rum som salonger hérde hemma 1 interioren hos 6verklassen samt det viaxande borgarhemmet.
Da de vanliga arbetarldgenheterna ofta hade ett rum eller ett rum och kdk dér man gjorde allt i samma
rum, lagade mat, at, sov, och umgicks, malade Boijes Magasin upp en bild av en ldgenhet eller hus
med ménga olika rum.?’” Hus eller ldgenheten skulle till exempel ha en modern skrivbyré eller s&
kallad secrétaire-bibliotheque som “efter behag prydas med mer eller mindre bronz” eller en
biblioteksbyra, som beskrevs med orden bekvamlig och d@ndamaélsenlig samt ett bokskdp i nygotisk
stil vilket tydde pé ett hem fyllt med bocker och dédr man satt vid skrivbyran och ldste och skrev.?%8

En vagga presenterades i borjan av ar 1826 da prinsessan Josefina vintade barn.
Tidskriften podngterade att det inte var ett kungligt barns vagga men “’likvél enkel och smakfull” och
utgjorde en vacker mobel for de mddrar som dlskade att géra barnkammaren till ndgot mer &n blott
en pigkammare.?” Hér lyftes kvinnans roll som inredare upp och samtidigt det faktum att man hade
mdjlighet till att endera ha en skild barnkammare eller att ha mojligheten att inreda pigkammaren. Ett
av datida tidskrifters syfte med texter och artiklar om inredning var att bilda kvinnorna och leda dem
at ratt hall gillande inredning i hemmen. Kvinnorna kunde alltsé se pa exempel ur inrednings- och
monsterbocker for att ldra sig och fa kunskap om hur inredningen i hemmet skulle utformas.?!°

Pianot blev en statussymbol och ett borgarhem var inte komplett utan det. Borgardottrar
tog pianolektioner och under bjudningar i hemmen kunde dottern sedan upptrida for gésterna.?!!

Boijes Magasin publicerade flitigt olika musikstycken med noter.?!? Tvé olika pianon presenterades

205 KNM 1822:8, 31.

206 KNM 1819:7, 27.

207 Gejvall 1988, 171.

208 KNM 1820:5, 19; KNM 1822:8, 31; MKNM 1828:11, 82.

209 MKNM 1826:1, 6.

210 K aberg 2015, 203.

21 Klinge 1994, 140.

212 e tox. KNM 1818:12, 46; KNM 1821:11, 43; MKNM 1825:7, 54: MKNM 1829:3, 23; MKNM 1838:4, 60:
MKNM 1842:3, 42.
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dven 1 magasinet, ett flygel-fortepiano fran Weimar presenterades i modenyheterna ar 1822 och ett
flygel-fortepiano i gotisk stil ar 1829 med tillhorande plansch.?!3

I den 6vre klassen gjorde man besdk av olika slag till varandra och man underholl
ménniskor i1 sina hem. Genom att besoka andras hem kunde man se det senaste modet i en viss krets.
Det var till exempel fullt mgjligt att man spenderade pengar pé en sa kallad social konsumtion, alltsa
kopte varor hem istéllet for att 1dgga pengar pa lampliga vinterkldder.?!* Kvinnan i dverklassfamiljen
var ofta med om planeringen for ekonomin for hushallet. Det fanns ofta klara strategier hur hemmet
skulle reflektera familjens rang och vérdighet samt familjens egen smak, vilken inte var ndgot som
man sjdlvstindigt bestimde utan smaken héngde ihop med familjens sociala stéllning. Genom sin
goda smak visade man att man horde hemma till ett visst socialt skikt.2!> Till exempel i England gick
de storsta utgifterna bland 6verklassen till inredning och hus.?!¢

Det gér dnd4 inte att utldsa vem som gjorde det slutliga beslutet om inkdpen, d&ven om
ndgon vara var specifikt marknadsfort till mén eller kvinnor. Att uppritthélla ett socialt liv och att
underhélla géster var ett slags arbete diar konsumtion hade en naturlig del. Denna typ av konsumtion
betydde inte att en kvinna spenderade sin mans pengar meningslost utan konsumtionen hade ett
rimligt syfte som kunde vara demonstrering av status, yttring av politiska, ekonomiska eller sociala
allianser samt naturligtvis personliga preferenser.?!’

”Man forddommer Luxen, man skrifver emot dess missbruk och tiltagande; men man vill
ickedestomindre hafva granna mobler: de maste saledes finnas, och det vore sannerligen emot vart
intresse, om vi icke dfven genom deras nyare och smakfullare forfirdigande sattes i tillfille at
stundom dermed tilfredsstilla véra ldsare.”?!® Detta citat frén borjan av &r 1819 gav en bra bild om
samhillet under borjan av 1800-talet, lyx och 6verflod kritiserades men man ville d&nda vara med i
det vixande konsumtionssamhiéllet genom att till exempel inforskaffa de nyaste och smakfullaste
moblerna. Uttrycket "tillfredsstélla vara lasare eller ldsarinnorna”, var ett ofta &terkommande uttryck
som Boije anvéinde. Trots att lyxen var kontroversiellt ville Boijes Magasin &ndé visa upp den for
sina ldsare eftersom de visste att det var det som ldsarna ville se och ldsa om i tidskriften. P4 basen
av prenumerantforteckningen sag man att de ldsare Boijes Magasin ville tillfredsstélla horde till den

ovre klassen samt medelklassen. Detta var mojligtvis en av orsakerna till att tidskriften blev sa

23 KNM 1822:4, 16; MKNM 1829:12, 93.

214 Murhem & Ulving 2017, 202.

215 Berg 2005, 236; Stobart 2015, 83-84.

216 Berg 2005, 39.

217 145 2018, 87-88; Den ostentativa konsumtionen var det viktigaste uttrycksmedlet for bourgeoisien och det var
nddvindigt for dem att skapa en egen kulturell kontext dér deras véirderingar var de bestimmande, Smith 2002, 26-27,
120.

218 KNM 1819:7, 27.
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langlivad eftersom den skrev om sédant ldsarna ville ldsa om samt beskrev modet istéllet for att ta
stdllning till det. Redaktionen visade tydligt att de ville gora tidningen enligt ldsarnas intressen. Enligt
tidskriftens egna ord forsokte de tillfredsstilla alla lasare, i alla klasser, vilket de dock inte gjorde.
Boije fortydligade aldrig vad han menade med alla klasser.

Boijes Magasin hivdade sjdlv grunderna for det snabbt véxlande modet och yttrade
sjalv. "modet fodrar bestindiga omvexlingar”, vilket dock inte berodde pa att varorna var
franstotande, utan for att man tréttnade pad dem och man vill se nytt. Allt det som var lyxvaror var
inte alltid framkallat av behovet. Tidigare hade man vérdesatt mobler, som till exempel varit ens
fordldrars mobler men enligt tidskriften var dessa tider nu forbi och vem ville skimmas for att stilla
fram den forgyllda karmstolen d& de moderna lade fram mahognystolar och vem skulle heller vilja
behélla samma mobler som man haft under forlovningstiden en lang tid sedan.?!

Fran slutet av ar 1827 dominerade den sa kallade gotiska stilen, nygotiken,
inredningsnotiserna. Gotiken hade fatt ny aktualitet i vistra Europa genom mobelkonstndren Thomas
Chippendale i Storbritannien och i Sverige kallades nygotiken for gotisk stil eller Oscar I:s stil.
Termen anvédndes inom inredning frén cirka ar 1820 framat, framst om skép, skdrmar och silver- och
gjutjarnsforemél som forsgs med gotiska formelement.??° De svenska ldsarna fick genom Boijes
Magasin veta att den gotiska arkitekturen spred den gotiska stilen dven till mobler och husgerad. Fran
nummer nio ar 1827 fram till slutet av &r 1829 ndmndes endera gotisk stil eller gotisk smak i rubriken
till alla notiser om inredning. Det var frdgan om stolar, en spis, en glas-lykta, husgerdd (nycklar,
eldgafflar, borstar, klockstringen etc), en spegel, bokskép, ett piano och en bordstudsare.??! Detta
forklarades med att de flesta planscherna i de engelska modejournalerna visade mdbler i den gotiska
stilen. Enligt Boijes Magasin var det nddvéndigt att anvdnda och bruka alla mobler i samma stil och
i enlighet med byggnaderna. Boije kallade det for et verkligt misstag pa smak” ifall fasaden pé huset
var annorlunda &n interidren. Eftersom det i England fanns i jimforelse till andra lander annu ménga
byggnader i gotisk stil hade man 1atit géra nya mobler i gammal stil.?22

Ett finare pendelur eller ”en modern bordstudsare i gthisk stil” visades upp i argangen
1829. Enligt notisen var den “ytterst elegant och smakfulla ... i en sann vacker gothisk stil”.
Bordstudsare hade borjat framstéllas i Paris och fanns nu till salu dven i Stockholm hos “Herr

Fabrikoren Engelbrechten” 2?* Pendeluret kunde riknas till gruppen halv-lyxvaror.

219 MKNM 1825:10, 74-75.

220 Nationalencyklopedin, ”Konsthantverk”.

2 MKNM 1827:9, 70; MKNM 1827:10, 80; MKNM 1828:3, 24; MKNM 1828:10, 80; MKNM 1828:11, 82; MKNM
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4.3 Ett liv ndrmare naturen

Den nya idealmiljon under 1800-talet var det engelska lantstéllet och herrgardar utan adliga fortecken.
Till den engelska stilen horde promenader, utflykter, jakt, ridning, alltsa ett aktivt uteliv.??* I Boijes
Magasin blev det nya idealet tydligt genom artiklarna och planscherna med tridgirdsbyggnader och
annat som tillhorde livet pd landet. Sammanlagt fanns det 31 artiklar med tillhérande planscher i
tidskriften mellan dren 1818 och 1844 om allt fran kojor, broar, gungor, traidgardsstolar till byggnader
och badhus.

Den gotiska stilen var synbar dven i tridgdrdarna, pd sommaren dr 1818 presenterade
Boijes Magasin en "tradgards-byggning i gbthisk stil”. Intressant var att detta skedde 10 ar tidigare
dn vad den goétiska stilen blev synlig i hemmets inredning i tidskriften. Byggnaden kallades av
engelsminnen for cottage som betydde ungefir koja, backstuga eller hydda for det svenska spraket
hade inte dnnu ar 1818 en exakt Overséttning for ordet. En cottage fyllde dven dndamadlet av ett
boningsstdlle for ett mindre hushdll och dirigenom forenade nyttan med det pittoreska och
romantiska. Attribut som grann, lantlig och gotisk anvéndes ocksd om byggnaden. Det var inte fraga
om nagon liten byggnad, utan det var fragan om ett hus med formak, en matsal, ett kok, ett skafferi
samt fyra rum i Ovre vaningen. Under matsalen 1ag en kéllare och det stora formaket. Tjénstefolkets
rum var ndgra trappsteg ldgre dn de 6vriga, men ingalunda synligt eller menligt for byggningens
yttre utseende eller fagring”.??> Redan fran forst borjan ar 1818 lade Boijes Magasin grunden for vem
dessa artiklar var riktade till, det vill sdga de med tillrdckligt stora resurser samt de som hade
tjanstefolk.

Tidskriftens sétt att presentera overdadiga ting for tridgérdar togs inte alltid vdl emot
av ldsarna. Angdende en dekoration till en vattenkélla i en park beréttade Boije att somliga ™...likvil
gjort dervid anmérkningen, at verkstélligheten derad endast vore anvéndbar for den férmognare...”
varefter en vattenkélla i1 “léttare styl eller mer latt utforliga” presenterades som “torde upfylla
dndamalet at vara prydlig, men mindre kostsam”. Artiklarna 1 Boijes Magasin var tydligt riktade till
tvd olika typers ldsare; de som hade stora resurser och de som hade stora behov men smaé resurser,
varifran ocksa medelklassen foddes. Till exempel hade skeppsbroadeln i Stockholm redan under
1700-talet borjat visa upp sin nyrikedom genom klidsel, inredning och bostader och under 1800-talet

borjade de rikaste bonder bygga sina gardar allt storre och herrgérdsliknande.?2

224 Mansén 2011, 291.
225 KNM 1818:2, 6.
226 Nyberg & von Wachenfeldt 2015, 7.
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Boijes Magasin lyfte ofta fram att den presenterade anldggningar for tradgardar och
parker som var till en verklig nytta samt som kombinerade nyttan med ett behagligt utseende pé
anldggningarna. Tidskriften skrev bland annat foljande Vi hafva ofta tillférne yttrat oss at
byggningar, hvilkas egentliga dandamal &r ekonomiskt, kunna och bora édfven til sit yttre fa en viss
prydlighet, et pittoreskt utseende, som gor dem anvéndbara til forskonande af en passande local eller
i en park...”. I detta exempel handlade det om ett tvitt-hus, som gjordes prydligt for att forskona de
parker eller platser dér tvétt-huset placerades. Den tillhorande planschen var tagen ur en engelsk
journal.??” En annan anldggning som ocks& kombinerade nyttan med ett behagligt utseende var en
iskéllare for en park eller annat stélle. Byggnadssittet refererades “till det vanliga séttet”, med en kort
beskrivning ddrutover, vilket betydde att ldsaren maste ha nagon slags kunskap om iskéllare frén forut
for att veta vad som menades med det vanliga byggnadssittet.??8

Man skulle spendera tid ute i det grona och dé skulle tradgardsparken vara behaglig for
ogat. Forutom de redan presenterade anldggningarna fick tidskriftens ldsare under aren 1818 till 1844
bekanta sig med sma kojor, gungor, tradgardskanapér (en slags soffa med stoppad rygg och sits),
tridgérdsstolar och solskdrmar. Kojorna var bade behagliga for 6gat och for nytta sdsom mjolk-
kammare, vakthus eller redskapshus. Till sommarndjen horde en gunga, men ofta sdg man dem enligt
Boijes Magasin inte s prydliga som smaken och tidevarvet fodrade och till och med s& forsummade
att deras yttre behag inte lockade till sig. Dérfor ansag tidskriften det nédvéndigt att visa upp en
plansch med en gunga som var prydlig nog att ldggas upp i en park. 2?° Boijes Magasin anviande
liknande ord for att beskriva tridgdrdsmoblemanget som till beskrivningen av hemmets inredning.
Ord som behaglig, enkel, gotisk stil anvindes men ocksa édel och tarvlig.

Det som Boijes Magasin kallade for ”Sma detaljer til forskonande af Tradgardsparker”
var inte alltid sma detaljer utan det handlade om lusthus for ett bildat storre séllskap”, ett tempel i
“en ddel, enkel stil”, ett kapell och olika trddgérdsbyggnader. I stil med den interidr Boijes Magasin
visade upp som den nyaste och modernaste, var dven tradgardarna tydligt riktade for herrskapet och
de som hade pengar och stora gérdar eller landstéllen. Det var ofta den engelska smaken eller ”sdsom
bruket &r i England” som hinvisades till i tidskriften.?*°

Under de cirka 15 forsta aren av Boijes Magasin var inredningen av hemmet och
tridgédrden eller parken en viktig del av tidskriftens innehdll. Boijes Magasin gjorde sitt yttersta for

att forsoka tillfredsstélla sina ldsares behov genom att presentera bade dyrare och billigare varianter
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av sdvil mobler som tradgardsbyggnader. Alltid behdvdes ingen forklarande text for moblerna utan
planscherna fick ricka som végledare i det nyaste modet. Nya material, som mahogny, blev allt
vanligare bland borgerskapet. Under de sista aren av Boijes Magasin blev mobler och inredning for
bade hem och tradgard ett allt sillsyntare dmne 1 tidskriften. Det innehdll som visade upp olika varor

eller kldder borjade ge utrymme &t annat litterdrt stoff och foljetonger.

4.4 Nymodiga uppfinningar

Genom konsumtion av varor kunde man visa upp sin plats i samhallet, tillhorighet till en viss social
grupp och visa upp en viss livsstil. Vid sidan av lyxvaror och inredning skrev Boijes Magasin ocksa
om nya uppfinningar eller uppdaterade versioner av olika varor d& ’nya upfinningar (stundom gamla,
som, ater uptagne, blifva nya) folja pa hvarandra i alla menskliga upfinningarnas grenar och da vi
gjort det til vart foremal at magasinera dfven de obetydligaste”. Dessa nymodiga uppfinningar var
bland annat nya sétt att rora sig som draisinen (en tidig version av cykeln) och rorliga hjul-axlar till
vagnar fran London och tillbehor till bland annat det vardagliga livet som pannhattar till
branneriredskap, en ny uppfinning till vdvstolen att hantera skottspolen, en sybéage, en kaffekokare
och stentrycket vilket mojliggjorde att Boijes Magasin trycktes i stora upplagor.

En draisine?*! eller en tidig form av cykeln var en nyhet ar 1818 och artikeln beskrev
detaljerat hur man skall anvédnda sig av en draisine (se bilaga 5). Den stora skillnaden till dagens cykel
var att draisinen inte hade nagra pedaler vilket gjorde att man maste ha styrka i benen for att komma
upp for sluttningar. ”At detta d&kdon endast dr anvandbart pa hérda, banade végar, och blott gagnelig
for den arbetande klassen men icke for Sybariten, finner man létt af constructionen och af sittet
hvarpa det nyttjas”. Enligt texten var draisinen menad for den arbetande klassen och inte for de hogre
klasserna eller sa kallade “njutningsméanniskan”. 232 Detta betydde inte att artikeln i sig var riktad till
arbetare utan frimst som information at de hogre klasserna.

Andra former av fardmedel var ”en modern caleche med rorliga hjulaxlar”. Caleche
eller kalesch, var ett tvd- eller fyrhjuligt &kdon med kuskbock. Enligt Boijes Magasin gjordes alla
vagnar fran slutet av 1810-talet i London med rorliga framaxlar. Séttet hade inte &nnu blivit allmént
i Sverige. Boije gav en uttdmlig beskrivning av vagnens huvudsakliga forméner samt en detaljerad
beskrivning dver hur uppfinningen var konstruerad. Den kalesch som visades upp pa planschen

beskrevs som ett modernt och elegant dkdon efter den nyaste engelska smaken ”som forenar korthet

Z31Tysken baron von Drais var mannen bakom den nya uppfinningen och ordet draisine kom frén hans efternamn,
Oxford English Dictionary, "draisine”.
232 KNM 1818:3, 9; SAOB, 7sybarit”.
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och fasthet i sin sammansittning”.?**> Alla de nya varorna spreds inte lika fort till Sverige om man
jamfor med klddmodet. Det var i borjan av ar 1819 som tidskriften forsta gdngen ndmnde de nya
rorliga hjulaxlarna och sedan ett ar senare presenterades kaleschen och Boije ndmnde d4 att den inte
dnnu blivit vanlig i Sverige.

I slutet av ar 1824 presenteras “En kaffe-kokare af en ny upfinning” som gick ut pa att
anvinda dnga till att koka kaffe. Detta var inte bara en intressant uppfinning utan dven forménlig i
ekonomiskt avseende enligt tidskriften. Kaffekokaren sades gora mycket gott kaffe och av en ldda
malet kaffe fick man tre koppar starkt och rensmakande kaffe. Redaktionen hade sjédlv provat pa
uppfinningen och de hade kommit fram till att ”denna upfinning forenar de begge hufvud-
formanerne: godt kaffe och hushdllning darmed”. Uppfinningen tillhérde broderna Miiller i Berlin
men 1 Stockholm kunde man inhandla kaffekokaren hos bleckslagaren herr G. Klemming pa
Drottninggatan. Kaffekokaren fanns att kdpa i olika storlekar med ett pris pa 4 till 5 riksdaler banko.
Texten forklarade ocksé tydligt hur kokaren skulle anvéindas.?3*

Nastan 20 ar senare utropade Boijes Magasin "Kaffé dr en fortrafflig dryck!” i en artikel
riktad till tidskriftens ldsarinnor om “Kaffe-tradet”. Kaffet utgjorde ett behov for bade hdgre och lagre
klasserna och det fanns en lang lista med vilka fordelar kaffedrickande hade, "uppvicker en angendm
virma i magen och befordar matsmiltninge, retar hern-organernes verksamhet, fortager somn och
troghet, samt underhéllet munterhet”.?*> Vid sidan av dessa s kallade hélsofordelar sa forknippades
kaffe- och tedrickande med ett onskvirt beteende som att gora afférer, halla samtal och agera och tala
intelligent.?*¢ Olika nya sitt att framstilla kaffet kunde dnnu vara en nyhet och genom att hélla sig
uppdaterad om de nyaste sitten kunde man visa att man f6ljde med sin tid. En distinktion mellan den
ovre och ldgre klassen blev synlig dd den Ovre klassen kunde utan drdjsmal kopa de nya
uppfinningarna.

Vid sidan av kaffet introducerades ldsaren ocksa till te-plantan och dess historia.
Tebusken véxte i Kina och Japan och tebladen plockades tre ganger per ar och de blad man plockade
till forst var de bista och dyrbaraste. Detta te kallades for kejsar-te och det var till for det kejserliga
hovet och de forndma i Kina. Handeln med te var viktigt ocksd under 1800-talet och Boijes Magasin
nidmnde att teet numera hade blivit sa allmént att den utgjorde en nddvéindighetsvara 6ver hela virlden
och 1 England drack man te flera gdnger om dagen. Under 1800-talet blev bade kaffe, te och socker

en vardaglig del av arbetarklassens kost i England. Fore teet hade varit kéint i Sverige var kanelvatten
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235 MKNM 1842:7,111-112.

236 Berg 2005, 230; Kaartinen 2006, 94-96.
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séllskapsdrycken for de “rika och forndma”.?¥” Texten gav ingen forklaring for hur man skulle
framstilla te eller i vilka situationer te skulle drickas men som texten sjdlv ndmnde var te en
nddvindighetsvara och bekant redan for ménga.

Béde te och kaffe var alltsd nodvéandigheter och inte mera nagot lyxigt i mitten av 1800-
talet och dryckerna dracks, bade bland den 6vre och lagre klassen. De som hade radd kunde investera
i smakfulla och dyrbara féoremél som anvindes da man serverade och drack te eller kaffe. Tedrickande
var en ritual eller ceremoni och ett perfekt sétt att visa upp sina foremél som horde ithop med teet sa
som tebord och porslin. Nya tebord av glas, fables a thé en mosaique, fick en ldngre presentation da
de ingick 1 artikeln ”Luxe-artiklar” &r 1823. Kamémalningar i antik stil, med huvud eller hela figuren,
maélades pa ett tjockt sidentyg som klipptes ut och féstes pd baksidan av glaset till bordet vilket gjorde
att det sdg ut som att det var malat direkt pa glaset. Foten till bordet bestod av smala jérnstdnger som
var 6verklddda med trdd som gjorde bordet starkt och stadigt.?*

Ar 1798 uppfann den tyska uppfinnaren Alois Senefelder stentrycket. Stentrycket, dven
kallad litografi, var en relativt ny metod @nnu i borjan av 1800-talet, men borjade sakta ta dver som
tryckmetod. Litografin tilde stora upplagor och den var en lamplig tryckmetod for att trycka
tidskrifter.?*® Litografin méjliggjorde alltsa att Boijes Magasin kunde tryckas i stora upplagor bland
en av de forsta i Sverige. Ett ldngt reportage om stentrycket och dess uppfinnare Alois Senefelder
gick over fem nummer i argangen 1819. Lésaren kunde inte undvika Boijes entusiasm &ver denna
uppfinning och det var enligt Boije pa tiden att tidskriften kunde utforligt informera om uppfinningen
och visa ett portritt av Senefelder.?*? Litografin méjliggjorde de hogklassiga planscherna i tidskriften
och de var en viktig del av innehéllet.

En av planschens funktioner var att fungera som modell dd man sydde klider sjélv eller
dé sommerskor och skriddare sydde upp kléder till privatpersoner. Planscherna fungerade ocksé som
modell f6r mobler och tridgirdsanliggningar. Aven handlare kunde med hjilp av tidningen skaffa de
nyaste modeaccessoarerna, tyger och farger for att séljas i affairen. Bourdieu papekade att smaken
géllande till exempel kldder reglerades genom ens uppvéxtforhallanden och att det var mojligt att
utbilda sig till en god smak. D4 kunde Boijes Magasin och de detaljerade planscherna och reportagen
ses som en utbildare av smaken eftersom den framforde den sa kallade legitima smaken av

overklassen.?*!

237 MKNM 1844:7,110-111; Smith 2002, 121.
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24! Hammar & Rasmussen 2001, 35; Holmberg 2008, 208-213.
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Med hjilp av modeplanscher blev klddmodet en nyhetsfrdga och enligt Lena
Johannesson slogs lokala traditioner ut pd grund av att det fanns ett behov “att demonstrera
tillhorighet till den urbana universalkulturen”.>*> Samma modeplanscher som fanns i vissa tidningar
kunde kdpas enskilt i boklddor sé att konsumenten kunde ta med planschen som monster till skraddare
och sdmmerskor. Modeplanscherna lade grunden till modefotografiet, som bdrjade bli allt vanligare
i modemagasin pd 1900-talet.>** Tidskrifterna med sina modebilder gjorde att lisarna en gang i
ménaden fick se det nyaste klidmodet. Klddhandlarna holls inte med i denna &ndring och de kunde
inte visa upp det senaste modet i lika snabb takt. Detta forstorde de franska klddhandlarnas exklusiva
ritt till att presentera det nyaste nya. Handlarna presenterade det nyaste modet med cirka sex
manaders intervaller.24*

De nyaste verken av stentryck lades fram i hemmet da man hade besok, sd att alla kunde
beundra bilderna. Det var pad samma géng en statussymbol att ha rdd att prenumerera pé en tidskrift
som sedan stdlldes fram under fester och sammankomster.?*> Utanfor storre stadscentrum var det
tidskrifter, noveller och brev som hjélpte till att sprida den vésteuropeiska konsumtionskulturen.
Tidskrifternas texter med tillhdrande planscher gjorde det mojligt att tillverka billigare kopior av
foremalet. Lasandet var en avgorande kraft som formade konsumenters ldngtan for estetiska varor
som signalerade en viss livsstil. Modetidskrifterna forsokte ocksa fylla ett tomrum pd marknaden
mellan forsdljare, producenter och képmén. Det dr dock svart att veta 1 hur stor del tidskrifterna

paverkade de val som den individuella konsumenten gjorde.?*¢

4.5 Kléder och accessoarer som lyxvaror

Det fanns en skillnad pa kvinnor och méns relation till varor. Studier kring kvinnor och méns
testamenten i England under 1700-talet visade en tydlig skillnad mellan deras relation till varor och
det framkom att kvinnorna hade ett storre kinsloforhdllande till sina varor. I kvinnans testamente
fanns till exempel mobler, hattar och porslin medan det i en mans testamente ofta fanns pengar, djur
och jordomraden. Kvinnan testamenterade bort sina varor en och en medan mannen testamenterade
sina dgodelar pa ett mer allmént plan.?*” Ulla Ijés studier om familjen Hackman i Viborg har visat att

kvinnan inom handelseliten skulle kl4 sig sé att det 6verensstimde med mannens sociala status. Inom

242 Johannesson 1978, 125.
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247 Berg 2005, 238-239; Sundelin 2009, 111.
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handelseliten skulle alla agera enligt sin sociala status och inte dverskrida linjen mellan anstéindighet
och dverskott.?*8

Nya och dyrbara material innebar lyx inom alla omraden. Mobler av exotiska tradslag
fyllde de vélbédrgades smakfullt inredda hem, och bland textilierna kom kashmirullen och den “dkta
kashmirsjalen” att bli 1800-talets statusvara och modeplagg. Den ékta kashmirsjalen anvéndes av de
som Helen Persson kallar for samhéllets absoluta toppskikt. Kashmir &r ett speciellt sorts vivt tyg av
kashmirgetens bottenull men &ven imitationer som vévts enligt samma teknik kan kallas for
kashmirtyg. Kashmir ar ett omrdde i Indien och de @kta kashmirsjalarna kom just frdn Indien och
Orienten.?* Det var fransméannens tag till Egypten ar 1798 som startat en vurm for kashmir och de
hdamtade med sig dyrbara kashmirsjalar, som i Sverige forst kallades for dkta turkiska sjalar.?>°

Boijes Magasins artikel om Kashmir-geten forevisade for ldsaren att “modet och bruket
af shawlar som nu &r sd allmint var icke s allmént af vra mormodrad”. Sjalarna kunde knytas
vardslost runt halsen, ndstan pd samma sdtt som sjOmédnnen anvinde sina silkeshalsdukar.
Kashmirsjalar var ocksd anvindbara tillsammans med sorgekladsel for damer. Hur man sedan skulle
bira upp sjalen var ocksa viktigt. For de modemedvetna fanns det kurser man kunde gé for att lira
sig hur man skulle béra sjalen. I Boijes Magasin blev kashmir allt vanligare for kvinnor &ven i andra
plagg én bara sjalar. Till exempel turbaner kunde goras av kashmir. En bajadér, alltsa ett plagg som
skulle viras runt huvud och hals, frén &r 1821 skulle vara av yllekashmir. Det blev tydligt att kashmir
kunde blandas med andra tyger och goras i billigare varianter. Sautoirs, alltsa smé halskldden, hade
varit av kashmir eller silke men fran ar 1819 kunde de dven vara av svarta spetsar eller broderat
nittelduk, ett finare tyg av linne eller bomull, men ursprungligen av nisselfiber, varav namnet.?>!

En klanning av franskt kashmir presenterades dr 1820 men utdver detta framgick det
aldrig varifrdn kashmiret kom ifrén. En redingot (en knildng och ofta dubbelkndppt ldngrock)>?
skulle ar 1829 vara av kashmir med en garnering av sidensars. P4 ett brollop i1 Paris bland ”personer
af den hogre folk-klassen” var kvinnorna kliddda i plagg av kashmir, savél sjalar som kldnningar, till

ett virde pa 12 000 riksdaler.?>* Det fanns en variation kring vilka plagg var av kashmir for kvinnor

248 1585 2018, 88-89.

249 Brown 1991, 107; Persson 2009, 17-18, 84; Férekomsten av det svenska ordet kashmir var ar 1798 i boken
Norrkdpings Minne av en pastor Sundelius och de f6ljande exemplen i Svenska Akademiens Ordbok kom fran olika
former av tidskrifter av samma slag som Boijes Magasin under 1810—1840-talet. Det var alltsd just i dessa tider som
ordet borjade anvéndas i det svenska spréket och forekom just i olika mode- eller kvinnotidskrifter, SAOB, “kaschmir”.
230 Mansén 2011, 295; MKNM 1835:8, 61-62.
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och kashmirsjalen var inte mera det viktigaste plagget av tyget, vilket tydde pa att kashmir hade borjat
tillverkas 1 billigare varianter.

For mén anvéindes kashmir oftast i sa kallade pantalonger (langa byxor) eller i véstar.
Pantalonger anvindes inte av den Ovre klassen i slutet av 1700-talet eftersom de tillhort de lagre
klassernas uppsittning av kldder. Detta dndrades i slutet av 1810-talet och Boijes Magasin férkunnade
for lasarna att “af alla herrar, antingen de &ro unga eller gamla, eleganta eller hvardagskldadde” gick i
pantalonger.?>* Svarta kashmirspantalonger anvéndes pé baler tillsammans med vita silkesstrumpor.
Detta var inte vanligt sedan tidigare utan kombinationen hade anvédnts pa begravningar.
Kashmirpantalonger anvéindes sévil till mindre klddsel eller negligé och i klddsel for storre séllskap.
En vist, a la chevaliere var gjord av kashmir. Kashmirvistarna kunde ha detaljer av annat material,
till exempel kantar av sammet och knapphdl med silke. Viéstar for mén kunde &ven vara av
merinotyg.?>> Morgondrikten kunde bestd av en rdd natt- eller morgonrock i kashmir. For dvrigt
kunde firgerna pa kldderna av kashmir vara allt frdn svart till vitt och gult. Aven for herrar kunde
kashmir blandas med andra tyg, en dldre herres kostym frn ar 1840 skulle ha en vit halsduk, en vit
kashmirsvdst och svarta pantalonger av ett slags sidensars-kashmir. Sidensars var ett kyprat,
obehandlat (icke appreterat) sidentyg?>®. P4 sommaren skulle vésten vara av sommar-kashmir men
tidskriften gav ingen forklaring vad sommar-kashmir innebar.?%’

Enligt Boijes Magasin kom de finaste spetsar kallade Malines fran Mecheln, en stad i
Nederlidnderna.?>® Spetsar hade blivit mode pa 1500-talet och d& kom de ledande spetstillverkarna
fran Flandern och Venedig. I borjan knypplades spets for hand och den forsta spetsmaskinen hade
kommit till i slutet av 1700-talet. Spetsen var dyr och den ansdgs som en lyxvara dnda fram till 1800-
talet. Dess anvdndning hade reglerats i1 olika dverflodsforordningar fram till 1800-talet. Spetsar
anvéndes oftast till olika slags dekorationer, dels for dess dyra pris och dels for att det var svart att
tillverka spets i storre sammanhidngande stycken. Dessa dekorationer kunde vara delar av kragar,
manschetter, halsdukar, sjalar, nisdukar, hattar och skor.?>

Spetsar var en viktig del av klddseln vid det franska hovet under 1700-talet och ur Axel
von Fersen d.y.:s brev sdg man hur han stindigt bad om mera pengar av sin far, for att kunna visa sig
anstindigt klidd. Ar 1778 hade von Fersen en skuld pa 1453 livre, vilket motsvarade niistan ett halvt
kilo rent guld, for de spetsar han skickade hem till sin mor Hedvig de la Gardie. Spetsens betydelse

234 KNM 1818:2, 8; Persson 2009, 24.

255 KNM 1818:3, 12; KNM 1819:11, 44; KNM 1821:6, 24; KNM 1821:1, 4; KNM 1821:2, 8; KNM 1822:7, 28;
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fordndrades 1 slutet av 1700-talet och de engelska influenserna gjorde att spets i ménnens kladsel
borjade forlora sin roll. Aven i kvinnoklédsel ersattes spets med till exempel tyll eller muslin i glesa
monster. Med hjilp av dessa tyger kunde man dnnu dstadkomma samma vita och skira effekt som
med spetsar.?¢?

Svarta sorgkldder hade en helt egen status under 1800-talet och klédseln kunde ses som
ndgot lyxigt eftersom alla inte hade rad att kdpa sorgeldder eller atminstone inte det som var det
nyaste modet. Det var friga om status d4 man visade att man hade tillgangar till att spendera pa att
folja utlindsk hovsorg.2®! En kunglig forordning i Sverige frdn ar 1818 hade utstakat vilka kungliga
personer skulle sorjas av allmdnheten och hur ldange. I Paris hade man i slutet av ar 1824 hovsorg i
sju ménader indelat i tre olika terminer och varje termin krivde olika sorgkldder. Det viktiga under
denna period var att inga brokiga ddelstenar fick anvindas under hela den tiden som sorgen varade.?®?
Det var viktigt att ha fardigt en sorgekladsel ifall ndgon gick plotsligt bort. Brita Hammar skriver om
hur brunnsgéster i Ramlosa ar 1859 da Oscar I avled, tvingades stanna inomhus ifall de inte hade rad
med att kdpa nya sorgklader utan tvingades vénta tills de fatt liampliga sorgkldder skickade till sig.?3
Ar 1824 da hertigen av Leuchtenberg Eugéne de Beauharnais, far till prinsessan Josefina, dog ville
fruntimren i Stockholm genom en tyst dverenskommelse visa deras undersétliga vordnad och delta i

kungahusets sorg varpd Boijes Magasin presenterade en sorgekladsel for damer.?%*

Efter prinsessan
Sophia Albertinas bortgdng presenterade Boijes Magasin en fran Paris ankommen klddsel dir
tidskriften sjélv hade farglagt alla brokiga prydnader med svart sa att klddseln enligt redaktionen blev
anvéindbar som mindre sorgdrékt for allminheten i Stockholm.?6?

Gillande accessoarer skulle smycken anvindas med matta och om man till exempel bar
ett parlhalsband med for manga pérlor kunde man tro att parlorna inte var dkta. Juveler i klddseln var
till for de av hogre rang, vilket gjorde att da en kvinna ur de ldgre klasserna pd en bal hos William
Cavendish, 6:e hertig av Devonshire, visade upp sig i en klddsel av 240,000 pund sterling, cirka tre
miljoner svenskt banko skrev Boijes Magasin om denna hindelse.?® Om négon utanfor sin rang
kladde sig for fint blev det ndgot vért att rapportera om. Genom rapporteringen i Boijes Magasin kom
det fram en vérld dér det fanns ménga uttryckta och outtryckta normer géllande vem som kunde dga,

anvinda, upptrdda med vad och nir och hur. Det handlade om ett bevakande av osynliga grinser

betriaffande kldder och accessoarer som man inte fick passera.

260 Brown 2015, 76, 79, 83-84.

261 Persson 2009, 127—128.

262 MKNM 1823/24:11, 87.

263 Hammar 1979, 60.

264 MKNM 1823/24:11, 87; Persson 2009, 128.
265 MKNM 1829:4, 32.

266 MKNM 1823/24:3, 32; MKNM 1826:9, 69.

56



Till en sorgdrékt ur Boijes Magasin ar 1818 bar man svarta slipade pérlor. Till en
dansklddsel skulle man bdra 6rhdngen och halsband av pérlor. I slutet av &r 1820 hade halskedjorna
redan en lidngre tid haft formen av ormar av guld. Kedjan var mycket elastisk och létt arbetade, vilket
gjorde att de holl smaken. Det var alltsa viktigt med att visa upp sin smak genom att anvénda ritta
smycken som inte var for praliga. Aven armbanden var utsmyckade som guldormar fast i mindre
format. Halsband kunde dven vara av stora vita parlor med guld, som lyste som pérlemor. Lisarna
fick inte alltid veta med hurdan klddsel smyckena skulle béras eller ens hur smyckena ség ut. Till
exempel i mitten av ar 1822 fick de endast veta att flera armband och mycket ringar av olika slag och
material var i bruk. Ar 1823 sdldes ringar kallade bagues d’adieux i Paris och ringarna var av
bronserat stil och forestdllde en orm som bet sig i svansen, vilket syftade pd evighetens sinnebild.
Smyckena hade ofta utseendet av ormar och faglar. Smyckena var ofta av guld och till och med
skérpen kunde vara av guld och smaragder.¢

Om det verkligen var fraga om smaragder i smyckena var de klart riktade till adeln men
huruvida det var frigan om smaragder eller fargat glas eller stenar kunde &ven medelklassen bira upp
dessa smycken. P4 samma sitt som olika klddesplagg tog ocksd smyckena inspiration frén antiken.
En halskedja kunde till exempel ha rubiner i antik stil. Orhingena kunde vara av rubiner eller pérlor.
Aven turkoser, alltsi prydnadsstenar kunde anviindas som material i smyckena. Halsbanden kunde
vara gjorda av sammet. Till en engelsk brudkostym hade man ett halsband av pérlor med ett vid
hiangande kors av guld och juveler.6® I ett nummer fran &r 1835 fick ldsarna veta hur man sjilv kunde
gora villuktande halsband av blommor, alltsd kunde man sjdlv gora halsband som sag ut som
parlhalsband.?®

Andra accessoarer 1 Boijes Magasin var ridicyler, alltsa en mindre pdse for att forvara
till exempel sysaker. En ridicyl (nufortiden redikyl) var en pése, som var ndstan rund och stickad av
silke och broderad med glas eller sandpérlor.?’® Damerna hade med sina redikyler dven pa fester och
middagar. Ett problem kunde uppstd under middagar d& damerna behdvde ett stélle att ldgga sin
redikyl pa. Losningen var att man pa ryggstodet till matsalsstolarna skulle sétta en liten stdlhake eller
krok dér redikylen kunde hinga under middagen. Detta beskrev Boijes Magasin som att modet hade

kommit damerna tillhjilp.>7!
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Redikylen hade till viss del undantringt anvindningen av solfjidrar men de var en
viktig accessoar dnnu i slutet av 1810-talet och solfjddern skulle vara dekorerad med en liten malning
eller kopparstick 1 mitten pd solfjidern. I ett nummer fran &r 1822 beréttar Boijes Magasin att det i
parisiska modejournaler omtalats om att dven herrar anvént solfjadrar. Detta 14t enligt redaktionen
for Boijes Magasin som satir och att detta modet inte skulle f4 manga efterfoljare. I den tillhdrande
modeplanschen hade mannen en solfjédder i handen.?’”? Alla de varor och klider som publicerades i
Boijes Magasin hade en betydelse for att bilda och forstd helheten av elegans som enligt Simmel
handlade om att kunna balansera mellan att inte ta eller anvinda for exceptionella eller avvikande

saker.2”3
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5 Avslutning

Jag har undersokt innehallet i den svenska modetidskriften Boijes Magasin som utgavs mellan aren
1818 och 1844. Syftet for undersdkningen var att ur ett konsumtionsperspektiv reda ut hurdana varor
och klider tidskriften skrev om, hurdan var synen pa lyx och vad ansdgs vara god smak. Boijes
Magasin och andra periodiska publikationer under forsta halvan av 1800-talet gjorde det mojligt for
ett vixande antal konsumenter att ta del av mode, lyx, konst, nya klidstilar med mera, endera
materiellt eller visuellt.

Boijes Magasin kom ut en ging i minaden och innehallet varierade mellan dikter,
musikstycken, symdnster, notiser om inredning och lyxvaror, texter om mirkvérdiga personer och
utdrag ur bocker samt modereportage. I dagens virld ar 2020 nir modetidskrifter nimns, tinker man
automatiskt pd en kvinnotidning. Detta var dock inte fallet under 1800-talet. Badde mén och kvinnor
laste modetidskrifter och innehallet riktades till bdda konen. Den stora skillnaden mellan romaner och
tidskrifter var att man i tidskrifter ldste texter lite hdr och var. Texterna var inte ordnade enligt en
narrativ f6ljd utan ldsaren hade storre frihet att vdlja vad man ldste, beroende pa ens eget intresse.?’*

I avhandlingens forsta kapitel granskades modets spridning och vilka stider som
ndmndes 1 modereportagens rubriker for att reda ut varifrdn klidmodet som visades i Boijes Magasin
kom frén. Den kvantitativa unders6kningen visade att storsta delen av modereportagen presenterade
ett parisiskt mode. Wien och London var de fdljande stdderna som nidmndes flest génger i
modereportagen. Enstaka artiklar beskrev det rddande modet i Warszawa, Stockholm, Moskva,
Buenos Aires och Lima. Klddmodet hade en internationell ton vilket inte var synligt i samma
omfattning i analysen om inredning eller beskrivningar av gronomradena i tidskriften.

Utgdende fran den kvantitativa undersokningens resultat behandlades kladmodet frén
Paris, Wien och London ndrmare i en kvalitativ del. Sammanséttningen av modereportagen fran dessa
tre stider skilde sig mycket frdn varandra. Reportagen gillande Paris innehdll bade modenyheter och
visade upp det nyaste modet i form av en kolorerad modeplansch och texterna kunde vara mellan en
halv sida till tvd sidor. Reportagen fran Wien inneh6ll inga modenyheter utan gav bara en kort
forklaring av klddseln pa modeplanschen. Texterna var mellan en mening till en halv sida. Reportagen
frdn London var i samma stil med de fran Wien men texterna inneholl mera forklaringar om nér
kldaderna skulle brukas, sdsom balklddsel, formiddagsklddsel och sorgeklddsel. Stiderna nimndes i
rubrikerna till modereportagen frén det forsta numret ar 1818 till ar 1833 varefter Paris, London eller
Wien inte ndmndes. Buenos Aires och Lima nidmndes &nnu aren 1839 och 1840 men inte i samma

syfte att fungera som inspiration och végledning om det rdidande modet utan som kuriositet for ldsarna
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om det sydamerikanska dammodet. Det som hénde i det svenska hovet foljdes med ocksa i Boijes
Magasin och pa basen av detta presenterades till exempel sorgeklddsel d& ndgot i kungafamiljen gétt
bort. Klidmaéssigt handlade det om en vérld dar herrskapsskiktet hade en méangd olika kldder for olika
dndamal som olika tidpunkter pd dagen, formiddag och eftermiddag, nér ndgon gick bort, nir ndgon
gifte sig, var man hemma eller gick man pé visit.

I foljande kapitel behandlades de varor som Boijes Magasin presenterade genom en
nédrldsning av reportagen som handlade om lyxvaror, inredning, nymodiga uppfinningar,
tridgdrdsmoblemang och anldggningar samt klader och accessoarer som lyxvaror. Jag har beaktat
med hurdana ord och uttryck varorna beskrivits. Det som Boijes Magasin visade upp som lyxvaror
var bland annat sméprylar som borstar som hade ytbehandlats och vardagliga varor gjordes mer
atrdviarda genom att gora dem i dyrbara material. Nya och dyrbara material innebar lyx inom alla
omréden. Ibland var tonen pé texterna skamtsamma, till exempel da en slags krusting till haret gjorts
av silver beskrevs det som att “luxen gir nu s langt”. Aven visitkort och kuvert kunde goras till
lyxvaror genom att dndra format och utseende, ndgot som Boije kritiserade. Visitkort och att skriva
brev och saledes kuverten var en viktig del av det sociala livet under 1800-talet. D& man lamnade ett
visitkort, grant utstyrt med figurer och krumbukter hos ndgon var det sdkert att den andra personen
skulle 1dgga mérke till visitkortens exklusivitet.

Herrskapshemmen blev fulla med mobler, tavlor och textilier, en fordndring som
skddats redan i slutet av 1700-talet. Det var ett hem fyllt med bekvamlighet dar man skulle sitta och
umgas i sittgrupper och sofforna borjade ta plats 1 herrskapshemmen. Till det sociala livet horde olika
tillstéllningar som tebjudningar, middagar och mottagningar. For detta behdvdes olika slags varor,
som tebord och serviser i olika variationer. Till sdllskapslivet horde ocksé de otaliga kldderna och
accessoarerna som skulle anvidndas vid olika tillfdllen. Moblerna beskrevs med orden modern,
elegant, gotisk stil och som nya eller nymodiga. Da var det den gotiska stilen och det inhemska som
betonades. Interioren i hemmet skulle reflektera familjens rang och virdighet och genom sin goda
smak visade man att man horde till ett visst socialt skikt. Nya material som mahogny, som var en
engelsk stilinfluens, gjorde sig synlig i mdbler.

Det engelska lantstdllet och herrgardar utan adliga fortecken blev det nya idealet under
1800-talet. Till ett aktivt uteliv horde bland annat promenader, utflykter och ridning. Boijes Magasin
presenterade olika tradgardsmdbler och anldggningar som stolar, soffor, broar, iskéllare och sa vidare.
Kldder passande for ridning och promenader visades flitigt upp. Det blev tydligt att ldsarna nog ville
gora sina trddgéirdar enligt det nyaste modet men inte alltid hade resurser till det. Da instruktioner {or
en vattenkélla publicerats i tidskriften fick de respons om att vattenkéllan var for dyr och da

publicerades en ny vattenkélla, som kunde goras formanligare. Mobelsnickare hianvisades ofta till
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mobelplanscherna utan att det fanns ndgon mer beskrivande text om till exempel material. D4 kunde
mobeln goras efter behov av endera dyrare eller billigare material.

Boijes Magasin skrev ocksd om nya eller uppdaterade uppfinningar exempelvis en
kaffekokare. Kaffekokare, som med hjdlp av anga kokade kaffe, var en nyhet som enligt tidskriften
inte bara var intressant utan dven formanlig. Kaffedrickande var redan vanligt och kaffekokaren, som
visades i Boijes Magasin var en tysk uppfinning men fanns att kdpa i Stockholm. Kaffe presenterades
ocksa narmare, specifikt for tidskriftens ”véra ldsarinnor” och kaffedrickandets fordelar rédknades
upp. Vid sidan av kaffet var ocksa tedrickande en vardaglig syssla och hade blivit allmédn 6ver hela
vérlden. Béda dryckerna var vanliga bland den 6vre och ldgre klassen och de som hade rdd kunde
investera i smakfulla och dyrbara foremal som anvéndes dd man serverade och drack kaffe eller te.
Man kunde halla tebjudningar dir man visade upp det som horde ithop med teet s& som tebord och
porslin.

Den &kta kashmirsjalen var en av 1800-talets statusvaror och modeplagg. I slutet av
1700-talet startades en vurm for kashmir och de dkta kashmirsjalarna hdmtades fran Indien och
Orienten. Det var viktigt hur man skulle béra sjalen och det fanns till och med kurser man kunde ga
for att ldra sig hur man skulle béra sjalar. Kashmir anvédndes ocksa till turbaner och sma halskladen
och kldnningar men d& bland samhéllets absoluta toppskikt. For man anvéndes kashmir oftast i
pantalonger eller véstar. Anvdndningen av spetsar hade reglerats med olika dverflodsforordningar
fram till 1800-talet. Spets anvdndes framst till dekorationer i kldderna, sdsom delar av kragar,
manschetter, sjalar, ndsdukar, hattar och skor. Spets borjade dock erséttas av den billigare tyllen eller
muslinet.

Accessoarer som smycken, redikyler och solfjddrar kunde ocksd goras i dyrbara
material varefter de blev lyxiga. Smycken gjordes av guld eller parlor men det var ocksé viktigt att
man inte anvdnde for mycket smycken for sin egen position i samhéllet. Det fanns ménga uttryckta
och outtryckta normer géllande vad man kunde anvénda och ndr och hur. Solfjadrar dekorerades med
mélningar som blev synliga da solfjadern 6ppnades.

Planscherna i Boijes Magasin hade tvd funktioner, att fungera som manualer for
kldaderna, foremalen och mdblerna och att beundras av ldsarna. Planscherna stélldes ut i hemmet for
att gisterna ocksd kunde beundra planscherna. De kolorerade modeplanscherna himtade liv till
kldaderna som visades i tidskriften. D& kunde hela tidskriften ses som en lyxprodukt.

Undersokningen visade med andra ord en véxande virld av varor av alla slag, bade
dyrare och billigare. De varor som presenterades i tidskriften riktades till herrskapet samt den vixande
medelklassen. Prenumerantforteckningen stodde ocksa detta, da de flesta horde till adeln eller ofrdlse

standet, titt foljt av medelklassen. Det handlade om en virld dér det inte enbart var foremélet eller
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materialet som avgjorde om det var dverdadig lyx eller god smak. Detta var beroende av dgarens
status och i vilket sammanhang varan kdptes samt varifran den kom for att definiera om det var fragan
om en lyxvara eller inte och om den var nédvéndig eller inte.

Det rikliga materialet med 26 argangar av Boijes Magasin gor att det finns olika teman
kvar att undersoka och tidskriften ar ett bra sitt att fa en inblick i den materiella kulturen i bdrjan av
1800-talet. Det vore mdjligt att studera nérmare till exempel journalens prenumeranter, till exempel
ur en finlindsk synvinkel, eftersom cirka 40 prenumeranter var tecknade i Abo. Finns
prenumeranternas dagbodcker, brevkorrespondens eller annan dokumentation att hitta och skriver de
om konsumtion, lyx, smak, tidskrifter etc for att kunna reda ut hur tidskrifter mgjligtvis paverkade
deras konsumtionsval? Aven utgivaren och mannen bakom Boijes Magasin Fredrik C. Boije kunde
vara intressant att undersdka nirmare eftersom det inte gjorts nagon undersdkning om honom. Utdver
detta vore det intressant att reda ut hur stor del av innehallet av Boijes Magasin var originaltexter och
hur ménga texter som var kopierade ur andra tidskrifter. Aven en nirmare inblick i det dvriga
materialet, sd som dikter, foljetonger, berittelser om mérkvardiga personer med mera, for att reda ut
hurdan vérld som konstruerades genom det materialet.

Innehallet i Boijes Magasin dikterades ldngt av det som redaktionen tdnkte sig att
lasaren ville l4sa om. Innehallet hade en bred variation fran kladmode, dikter, musikstycken, litteratur,
kungligheter till historiska héndelser. Ett mingsidigt innehall samt Boijes mod att vid behov dndra
pa innehdllet kan ha varit ett av skélen till att journalen var sa langlivad. Tidskriften kunde né nya
sociala skikt och konsumenter och den kvinnliga ldsaren blev en del av marknaden. Boijes Magasin
hade en likadan funktion som tidskrifter i dagens samhille da det kom till att visa varor. Man visade
upp béde exklusiva och lyxiga varor, som for de flesta ldsarna var utom rickhdll men man
presenterade dven saddant som ldsarna hade rad med. Detta &r tydligt &n i dagens modetidskrifter och

damtidningar.
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